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Resumen

El desarrollo del presente informe se enfocd en los Estados Financieros de la entidad Disefio y Publicidad,
S. A. Segun el diagndstico realizado se identificé como &rea critica la ausencia de una auditoria de estados
financieros, pues con méas de siete afios de operatoria en el mercado guatemalteco no se ha realizado
ninguna y el consejo de accionistas desea saber cual ha sido el crecimiento de la misma para permitirse
realizar nuevas inversiones, asi como también la verificacion acerca del cumplimiento de sus obligaciones

en general.

Segun la debilidad encontrada se propone elaborar una “Auditoria de Estados Financieros” la cual incluye:
analisis financiero para determinar la principal fuente generadora de utilidades, analisis del cumplimiento
de sus obligaciones tributarias segun el régimen al cual se encuentra inscrita, revisién y andlisis sobre la

presentacién de informacion financiera y contable a la administracién y entidades fiscalizadoras.

La evaluacion dio inicio con un diagnostico integral en donde se conocieron las generalidades, capital
inicial, legislacion que la regula, estructura organizacional, mision, vision, informacion social y mercado

hacia el cual va dirigido.

La debilidad encontrada permiti6 establecer la metodologia de la investigacion y se elabor6 un plan que
sirvio de guia para poner en marcha la elaboracion de una Auditoria de Estados Financieros. Inicialmente
se realiz6 un estudio descriptivo y de observacion, seguido de visitas en donde se revisé la documentacion
necesaria para establecer la aplicacion del proceso productivo, contable, financiero y fiscal, a través de un

analisis Dupont se logr6 determinar la principal fuente generadora de utilidades.

Toda la informacion recabada sirvié de base para la elaboracién y desarrollo de la propuesta de mejora la

cual se presenta en el capitulo cinco.



Introduccion

La administracion de Disefio y Publicidad, S. A., considera necesario para tomar nuevas
decisiones de inversion, identificar la principal fuente generadora de utilidades y conocer con
certeza si todos los procedimientos contables y financieros cumplen con los requisitos basicos

legales y administrativos.

La evaluacion integral realizada muestra que Disefio y Publicidad, S. A., desde el inicio de sus
operaciones no ha sido objeto de una Auditoria de Estados Financieros, la cual es indispensable

para proporcionar la informacion que la administracidn necesita.

Para desarrollar la funcionalidad de dicha Auditoria se procedi6 a entrevistar al personal
involucrado: Director Financiero, Contador General, Jefe de costos, Jefe de Recursos Humanos,

Jefe de Compras y Jefe de Ventas.

Tomando en consideracion los aspectos mencionados, a continuacion se detalla un resumen de

los capitulos descritos:

En el capitulo nimero uno se encuentra la informacién general de la entidad, sus antecedentes
historicos, objeto de su creacion, estructura organizacional, legislacion que le aplica, mision y
visién, asimismo se realiza el planteamiento del problema y los objetivos de la realizacion del

presente estudio.

El capitulo nimero dos presenta el marco conceptual con todas aquellas definiciones Utiles para

la investigacion.

El capitulo nimero tres muestra el marco metodoldgico, presenta la metodologia aplicada a la
investigacion, el sujeto de la investigacion, los instrumentos a utilizar y el disefio de la

investigacion.



El capitulo nimero cuatro muestra los resultados y el analisis de la informacion, conclusiones y

el Dictamen de los Auditores y Estados Financieros Auditados.

En el capitulo nimero cinco se presenta la propuesta de solucion y mejora; y para finalizar se

detallan las referencias bibliogréficas y anexos



Capitulo 1

Marco Contextual

La presente Practica Empresarial Dirigida, se enfocé en el analisis de los estados financieros de la

entidad Disefio y Publicidad, S. A., lo cual se ha identificado como area critica.

En base a esta debilidad, se decidi6 elaborar una propuesta que permita elaborar una Auditoria de

estados financieros que proporcione:

« Conocimiento de la situacion de la empresa.

« Conocimiento de la capacidad de pago de obligaciones a corto plazo.

« Suficiencia y proporcionalidad del capital de trabajo con el capital ajeno.

« Recuperacion del importe de las ventas antes del vencimiento de sus obligaciones.
« Vencimiento de los pasivos corrientes esparcidos de manera conveniente.

« Laracionalidad de las utilidades obtenidas en relacion al capital invertido.

1.1 Antecedentes

Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima, es una entidad mercantil emprendida por jovenes
empresarios guatemaltecos, creada en Guatemala en el afio dos mil siete. En sus inicios surgio
bajo la figura de contribuyente individual y actualmente se ha conformado en una sociedad
anonima. Su capital es de origen guatemalteco y su actividad principal es la impresion digital de

gran formato, con énfasis en la calidad de servicio que se ofrece al consumidor.

El domicilio comercial se encuentra ubicado en zona 4 de Mixco, Condado El Naranjo, ciudad de
Guatemala, y su domicilio fiscal en el municipio de Fraijanes, ciudad de Guatemala. Fue
fundada en el mes de julio del afio 2007 y se inscribi6 en el Registro Mercantil como Sociedad

Andnima, con Patente de Comercio de Sociedad y Patente de Comercio de Empresa en categoria



Unica. En la Superintendencia de Administracion Tributaria esta registrada con su
correspondiente nimero de identificacion tributaria y quedd inscrita legalmente en el Registro
Tributario Unificado el 01 de agosto del afio 2007; su altima modificacion y actualizacion de

datos fue realizada el 10 de septiembre del afio 2014.

1.1.1 Aspectos de la Organizacion

1.1.1.1 Vision: Ser una empresa que se desarrolle de forma confiable, segura, sélida,
flexible y rentable, construyendo el cambio en la era de las impresiones digitales, con la
audacia y calidad humana de nuestra gente, con una gestion que se anticipe y adapte al

cambio, aprenda de la experiencia e innove permanentemente.

1.1.1.2 Mision: Convertir las ideas en una solucion estratégica rentable para nuestros
clientes, colocandolos de esta manera como referentes del mercado. Entendiendo que el

éxito de ambos esta intimamente relacionado.

1.1.1.3 Nosotros: Desarrollamos e integramos soluciones basadas en la informacion del
cliente y en las nuevas tendencias, utilizando las Gltimas aplicaciones existentes en el
mercado. Construimos el futuro, dotando a nuestros clientes de las herramientas de

publicidad para competir.

1.1.1.4 Valores:

e Busqueda constante de mejora de la calidad
e Trabajo en equipo

e Honestidad

e Pasion por lo que hacemos

e Respeto



1.1.1.5 Estructura Organizacional:
El Consejo Administrativo de la entidad objeto de estudio esta integrado de la siguiente

manera:

a) Direccion Administrativa: Integrada por compras, recursos humanos, cobros y
facturacion.

b) Direccion Financiera: Integrada por contabilidad, inventarios y costos, e informatica.

c) Direccion Operativa y de Negocios: Integrada por la gerencia de negocios (ventas),

operaciones y disefio.

Disefio y Publicidad, S. A.

Organigrama Maestro

Consejo

Administrativo

Direccion Operativa 'y

Direccion Administrativa Direccién Financiera

Negocios
Gerencia de -
Compras . Contabilidad
Nagocios

Recursos Gerencia de Costos e
Humanos Operaciones Inventarios

Cobros Informatica

Stands

Actualizado a noviembre 2013
Recursos Humanos Disefio y Publicidad, S. A.



1.1.2 Informacién Comercial

El objetivo de Disefio y Publicidad, Sociedad Anonima, es la impresion publicitaria en gran
formato, circuito de vallas, impresiones digitales, imprenta, montaje de eventos, promocionales y
rotulacion de vehiculos. Asimismo, ofrece material P. O. P. -Point of Purchase, traducido al
espafol, Punto de Venta-, como banderolas, cajas de luz, kioskos, exteriores, roll ups, etc.

1.1.2.1 Clientes: Disefio y Publicidad, S. A., dirige su mercado a todo tipo de clientes; se
desarrolla con una cartera de clientes ubicada en territorio guatemalteco, en donde
algunos de ellos poseen sucursales en paises centroamericanos y también se cubre ese

mercado.

1.1.2.2 Proveedores: Disefio y Publicidad, S. A., trabaja con proveedores guatemaltecos,
quienes abastecen a la empresa de productos primarios para su produccion como lona
vinilica brillante y mate, mesh, backlight, microperforado, adhesivo, adhesivo vehicular
3M, planchas de pvc, planchas de poliestireno, adhesivo estatico, coroplast, estileno,

papel fotografico, gréafico de piso, glossy, laminado, reflectivo 3M, etc.

1.1.3 Proceso Productivo

Disefio y Publicidad, S. A., en los ultimos dos afios ha obtenido un crecimiento econémico
significativo en el mercado nacional, por lo que se ha decidido adquirir un software para el
registro de todas sus operaciones productivas, contables y financieras. Asimismo, ha sido
necesario adquirir maquinaria con tecnologia de punta para dar cumplimiento al abastecimiento

del mercado al cual esta dirigido.

Con las adquisiciones antes mencionadas, se espera obtener resultados positivos y procesos que
permitan aplicar herramientas administrativas, productivas y financieras que favorezcan el

crecimiento empresarial, y a su vez, coadyuven a expandir el mercado.



Para elaborar las 6rdenes de produccion utilizan un documento llamado orden de venta -ODV- el
cual es generado en el sistema electronico por cada uno de los vendedores. Esta solicitud es
trasladada al Departamento de Disefio para la elaboracion de los artes correspondientes, los
cuales, segun sea el caso, antes de ser impresos, son enviados a pruebas de impresién y color para

la aprobacién final del cliente.

Posteriormente, cada ODV es trasladada a bodega para la preparacion de los materiales a utilizar
en la produccidn, seguidamente se traslada al taller de impresion. Una vez terminado el proceso
de impresion, el producto va hacia el Taller de Acabados donde se convierte en producto final.
En esta etapa del proceso, las producciones que incluyen instalacion son trasladadas nuevamente
a bodega con la solicitud de los materiales de instalacion requeridos. Para la entrega del material
al cliente, se utiliza una forma pre impresa llamada “Envio”, la cual se adjunta a la ODV y a la

factura correspondiente.

El control de materia prima en bodega se lleva en hojas manuales en donde se anota la persona a

la que se entregd el material.

Al final del proceso, todo lo anotado en dichas hojas debe coincidir con cada una de las 6rdenes
producidas. Existen dos bodegas de inventario de materia prima, 1) el inventario general de
materia prima y 2) el inventario de materia prima del taller de impresion, este tltimo corresponde
a los sobrantes de material después del proceso de impresion de cada pedido. Todos estos
sobrantes se ajustan a ODV de producciones pequefias y asi se reutilizan los materiales, asi
mismo se utilizan como complemento de materiales de empaque y para resguardo de traslado de

productos finales.

1.1.4 Informacion Financiera y Contable

Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima, se mantiene con capital propio y dos lineas de crédito

autorizadas en uno de los bancos del sistema guatemalteco para su financiamiento.



Desde el inicio de operaciones Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima no ha sido objeto de una

Auditoria de estados financieros, lo cual es necesario por el volumen de operaciones que maneja

a la fecha.

1.1.5

Informacion fiscal de Disefio y Publicidad, Sociedad Anonima

1.1.5.1 Codigo de Comercio. Decreto 2-70 del Congreso de la Republica y sus
Reformas. Esta sujeta a lo establecido en este codigo de acuerdo a los lineamientos a
seguir en la estructura de la figura de sociedad an6nima y a la obligacion de llevar la
contabilidad en forma organizada de acuerdo con el sistema de partida doble y haciendo

uso de las Normas Internacionales de Contabilidad.

1.1.5.2 Cddigo Tributario. Decreto 6-91 del Congreso de la Republica de Guatemala.
Obedece todo lo dispuesto en el Cddigo Tributario, a fin de realizar correctamente el pago

de impuestos, sanciones y derechos a que se encuentra sujeta.

1.1.5.3Codigo de Trabajo. Decreto 1441 del Congreso de la Republica de
Guatemala. Se apega en aspectos generales a lo regulado en el Cédigo de Trabajo para el
pago de salarios. Cuenta con libro de salarios autorizado por el Ministerio de Trabajo y

Prevision Social.

1.1.5.4 Ley del Impuesto al Valor Agregado (IVA). Decreto 27-92 del Congreso de la
Republica de Guatemala. Emite factura por cada trabajo realizado y también exige a
cada proveedor le extienda la factura correspondiente por cada bien o servicio adquirido.
Cuenta con sus respectivos libros de compras y ventas previamente autorizados por la
Superintendencia de Administracion Tributaria y el Registro Mercantil General de la

Republica.



1.1.5.5 Ley de Actualizacion Tributaria -Impuesto sobre la Renta-. Decreto 10-2012
del Congreso de la Republica de Guatemala. Se encuentra inscrita ante la
Superintendencia de Administracion Tributaria como persona juridica en el régimen de
Rentas de las Actividades Lucrativas, segun el articulo 2. Asimismo, realiza pagos
trimestrales tomando como base el articulo 38, parrafo 3, de una renta imponible estimada
en un 8%, sobre la cual para el presente afio es del 31%.

1.1.5.6 Ley del Impuesto de Solidaridad (I1SO). Decreto 73-2008 del Congreso de la
Republica de Guatemala. Por tratarse de una entidad juridica y por encontrarse bajo los
lineamientos del Régimen de las Actividades Lucrativas, Decreto 10-2012 del Congreso
de la Republica de Guatemala, debe contribuir con el pago del Impuesto de Solidaridad.

Estos pagos se acreditan al pago del Impuesto sobre la Renta segun corresponda.

1.1.5.7 Ley Organica del Instituto Guatemalteco de Seguridad Social. Decreto 295
del Congreso de la Republica de Guatemala. Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima
estd inscrita en el Instituto Guatemalteco de Seguridad Social (IGSS), con su
correspondiente nimero patronal. Realiza pagos mensuales segun lo establecido en el
Acuerdo No. 1118, Reglamento sobre recaudacion de contribuciones al régimen de
seguridad social (Reformado por el Acuerdo No. 1058), sobre la base del total de sueldos
ordinarios y extraordinarios pagados mensualmente a los trabajadores, descontando el
4.83% de cuota laboral al trabajador y pagando el 10.67% de cuota patronal, 1% de cuota
al IRTRA (Instituto de Recreacion para los Trabajadores) y 1% de INTECAP (Instituto
Técnico de Capacitacion y Productividad).

1.1.5.8 Ley del Instituto de Prevision Social del Periodista. Decreto 7-94 del
Congreso de la Republica de Guatemala. Disefio y Publicidad, Sociedad Anonima,
paga mensualmente el cinco por millar del valor de su facturacion por prestar servicios de
publicidad y propaganda en medios de comunicacion social. Este es un aporte obligatorio

para el financiamiento del régimen de prevision social del periodista.



1.1.6 Diagnéstico General

De acuerdo a la informacion obtenida, se pudo observar que Disefio y Publicidad, S. A., posee
clientes cuyo potencial es el que en gran medida le ha mantenido en el mercado guatemalteco

desde su creacion.

Asimismo se observo que en su mayoria el personal administrativo Unicamente posee titulo a
nivel diversificado y el personal de taller en su mayoria es de nivel educativo primario y basico, y

algunos de ellos son menores de edad.

La ubicacion de la empresa es en un sector de comodo acceso, ofreciendo un amplio parqueo a

los visitantes y en donde los niveles de delincuencia son escasos.

El sistema utilizado para las operaciones contables y financieras, SAP Business One, ofrece las
herramientas necesarias para poder llevar el control necesario que requiere cada uno de los

procesos.

1.2 Planteamiento del Problema

Derivado del analisis realizado a la entidad Disefio y Publicidad, Sociedad Anénima se determind
que el problema principal que aqueja a la entidad es la ausencia de una auditoria de estados
financieros que proporcione un analisis financiero de la situacion de la empresa para procurar
nuevas inversiones, asimismo, es un requerimiento de la Superintendencia de Administracion

Tributaria por haber sido calificada como contribuyente mediano especial.

La principal causa de este problema es la poca importancia que a la fecha los directivos han
depositado en la elaboracion de una auditoria de estados financieros, y a este momento se hace
necesaria por los nuevos proyectos que se desean realizar y el requerimiento de la

Superintendencia de Administracion Tributaria.



Para efectos de esta Practica Profesional Supervisada, se tomé como unidad de analisis los
Estados Financieros de la entidad, a fin de proporcionar informacién financiera razonable y
oportuna lo cual es fundamental en caso de ser objeto de una auditoria por parte de una de las
entidades fiscalizadoras, asi como también de conocer la situacion de la empresa para la toma de

decisiones y determinar como la empresa esta obteniendo su rentabilidad.

1.3 Pregunta de Investigacion

Disefio y Publicidad, S. A., con actividad hace siete afios en el mercado guatemalteco, por su
volumen de ingresos fue calificada como contribuyente mediano especial. Sabiendo sus
obligaciones, es necesario elaborar una Auditoria de Estados Financieros, ademéas que los socios

necesitan su capacidad de inversién y su principal fuente generadora de utilidades.

¢Cual es la importancia de la elaboracion de una Auditoria de Estados Financieros en una
compafiia de impresion digital calificada como Contribuyente Mediano Especial ante la
Superintendencia de Administracion Tributaria, su capacidad de inversion y su principal fuente

generadora de utilidades?

1.4  Justificacion

La administracion necesita realizar nuevas inversiones y para ello precisa conocer cuél es su
principal fuente generadora de utilidades y si posee capacidad financiera para ejecutarla.
Asimismo, la Auditoria de Estados Financieros es un requisito de la Superintendencia de
Administracion Tributaria para Disefio y Publicidad, S. A., desde que calific6 como

contribuyente mediano especial.

La elaboracion de una Auditoria de Estados Financieros puede proporcionar esta informacion y
ademas ayuda a detectar operaciones inapropiadas y a establecer si la informacion reflejada en



los mismos, se encuentra apegada a Normas Internacionales de Contabilidad y ademas la

verificacion del cumplimiento de sus obligaciones tributarias.

1.4.1 Anélisis FODA

Consiste en una herramienta esencial que provee de insumos necesarios al proceso de planeacion

estratégica, proporcionando la informacion necesaria para implantacion de acciones y medidas

correctivas y la generacion de nuevos proyectos o proyectos de mejora.

1.4.1.1 Factores Internos

Fortalezas:

La amplia gama de productos que ofrece es elaborado en material de alta calidad.
Se complace al cliente con lo que necesita.

Experiencia y conocimiento del negocio de la direccion general.

Altos volimenes de venta.

Sistema contable y financiero adecuado.

Crecimiento a corto plazo.

Debilidades:

Desconocimiento de la situacion financiera de la empresa.

Inexistencia de control por parte de auditoria externa.

Personal de bajo perfil académico.

No existe capacitacion al personal de taller y ventas respecto del trato con el
cliente.

No se educa al cliente.

Estructuracion organizacional no adaptada a las necesidades del negocio.

Excesiva rotacion de personal.
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1.4.1.2 Factores Externos

Oportunidades:

Fécil acceso para los clientes por su ubicacion.
Amplio parqueo.

Se trabaja Unicamente en base a pedidos.
Precios competitivos.

Clientes de renombre a nivel nacional.

Disponibilidad de horario las 24 horas del dia los 365 dias del afio.

Amenazas:

Pérdida de clientes por trato deficiente de parte de vendedores y personal de
instalacion.

Publicidad limitada a una pagina en Internet.

Poca actividad por parte de ventas en la busqueda de nuevos clientes.
Incumplimiento de pago de ciertos clientes en las fechas de vencimiento

pactadas.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

Elaborar una auditoria de estados financieros que proporcione informacion financiera que brinde

resultados confiables para tomar la decision de invertir en maquinaria que servira para la

gjecucion de nuevos proyectos y a su vez disminuya los riesgos en la presentacion de datos

incorrectos a las instituciones correspondientes.
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1.5.2 Objetivos especificos

Obtener informacién financiera confiable que permita tomar decisiones adecuadas a la

gerencia para procurar el crecimiento de la empresa.

e Disminuir los riesgos existentes por la presentacion de informacion erronea a los entes
fiscalizadores.

e Presentar un organigrama con la estructura organizacional idonea para la empresa.

e Proporcionar informacion que muestre la principal fuente generadora de utilidades.

1.6 Alcancesy Limites

El desarrollo del presente trabajo, se realiz6 en las instalaciones del domicilio comercial de
Disefio y Publicidad, S. A., en este lugar se centralizan todas las operaciones de la empresa. El
alcance de la misma incluye todos sus departamentos y operaciones.

Por seguridad de la empresa, y a solicitud de la gerencia, no se utiliza para efectos de esta
practica el nombre real de la empresa, y asimismo, la informacion financiera corresponde a cifras
estimadas, las cuales corresponden a datos presentados del 1 de enero al 31 de diciembre del afio
2014.
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Capitulo 2

Marco Conceptual

2.1 Definiciéon de Contabilidad

Contabilidad es la ciencia social que se encarga de estudiar, medir y analizar el patrimonio,
situacion econdémica y financiera de una empresa u organizacion, con el fin de facilitar la toma de
decisiones en el seno de la misma, presentando la informacidén de manera sistematica y util para
las partes interesadas. Aporta informacion de utilidad para el proceso de toma de decisiones

econdmicas.

La contabilidad presenta resultados a través de estados financieros, por medio de los cuales se da
a conocer la situacion econémica y financiera, asi como también los cambios que experimenta la
misma en un periodo determinado. Estos deben ser elaborados de acuerdo a principios y normas

contables, o normas de informacién financiera.

Mediante resolucion de la Junta Directiva del Instituto de Contadores Publicos y Auditores -
IGCPA- publicada en el Diario de Centro América el 4 de junio de 2001, se adoptd el Marco
Conceptual para la presentacion de Estados Financieros y las Normas Internacionales de
Contabilidad -NIC- emitidas por el Comité de Normas Internacionales de Contabilidad -IASC-
(en ingles International Accounting Standards Committee) vigentes por ellos en ese momento,

como Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados en Guatemala.

Asimismo en enero 2009, el IGCPA adopté obligatoriamente como los Principios de
Contabilidad Generalmente Aceptados en Guatemala a que se refiere el Codigo de Comercio, el
Marco Conceptual para la Preparacion y Presentacion de Estados Financieros y las Normas
Internacionales de Informacion Financiera -NIIF (en Inglés International Financial Reporting

standard -IFRS, emitidas por el Consejo de Normas Internacionales de Informacion Financiera
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(en Inglés International Accounting Standards Board - IASB), expresion que comprende también
las Normas Internacionales de Contabilidad - NIC y las Interpretaciones.

En Asamblea General Extraordinaria el Colegio de Contadores Publicos y Auditores de
Guatemala, el 29 de junio de 2010, resolvié adoptar las Normas Internacionales de Informacién
Financiera -NIIF- para la Pequefia y Mediana Empresa -PYMES-, como parte de los principios de
contabilidad generalmente aceptados, a los que hace referencia el Cédigo de Comercio de

Guatemala. Dicha norma inici6 de forma obligatoria a partir del 1 de enero de 2011.

2.2 Estados financieros

Los Estados Financieros se dividen en basicos y secundarios.

CLASIFICACION DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Estado de Ganancias
Acumuladas o
Retenidas

Estado de Pérdidas y
Ganancias o Estado de
Resultados

Estado de Flujo de

Balance General .
Efectivo

BASICOS T

SECUNDARIOS 7

Estado del Costo de

Estado del Movimiento

Estado del Movimiento

Actividades de

Ventas Neto del Capital Contable de Cuentas Déficit Operacién
Estado de Costo de Estado Detallado de Estado Detallado de la Actividades de
Produccion Cuentas por Cobrar Reserva Legal Inversion

Estado Anlitico de
Costo de Ventas

Estado de Origen de
Aplicacién de Fondos

Estado Anlitico de
Costo de
Administracion

Fuente: Analisis e Interpretacion de Estados Financieros Parte I, Finanzas |

Actividades de
Financiamiento

Lic. Mario Leonel Perdono Salguero, Ediciones Contables Administrativas -ECA-, 5ta. Edicion 2007
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Los Estados Financieros Basicos son documentos que contienen informacién condensada con
datos primarios, recopilados, después clasificados con un sentido econémico de homogeneidad,
para ser presentados finalmente, como dato estadistico, sin méas elaboracion que la de su

condensacion y clasificacion en forma racional y siguiendo patrones preestablecidos.

El IGCPA, en sus pronunciamientos sobre contabilidad financiera, nimeros 10 y 32, establece

como estados financieros basicos los siguientes:

e Balance General o Estado de Situacion Financiera

e Estado de Resultados o Estado de Pérdidas y Ganancias
e Estado de Utilidades Retenidas

e Estado de Flujo de Efectivo

e Notas a los Estados Financieros

2.2.1 Consideraciones Generales

Para la presentacion razonable y cumplimiento de las Normas Internacionales de Contabilidad -
NIC-, los estados financieros deben presentar fielmente la situacion y desempefio financiero de la
empresa, asi como sus flujos de efectivo. La aplicacién correcta de las NIC, acompafiada de
informaciones adicionales cuando sea preciso, dara lugar a estados financieros que proporcionen

presentacion razonable.
En caso que la Gerencia llegue a la conclusion, que el cumplimiento de un requisito exigido por

una Norma podria confundir, y por tanto considera preciso abandonarla, la empresa debe

informar sobre los siguientes extremos:

a) Que la Gerencia ha llegado a la conclusién que los estados financieros que se presentan,

constituyen la presentacion razonable de la situacion y desempefio financieros, asi como los
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flujos de efectivo de la empresa;

b) Que la empresa ha cumplido, en todos sus extremos significativos, con las Normas
Internacionales de Contabilidad aplicables, salvo en lo que respecta a la Norma que ha
abandonado para lograr la presentacion razonable;

c) La Norma que la empresa ha dejado de cumplir, la naturaleza de la disension sobre la misma,
con el tratamiento que la Norma requeriria, las razones del abandono de este tratamiento en
las circunstancias actuales y el tratamiento alternativo adoptado, y

d) EIl impacto financiero que ha supuesto el abandono descrito en los resultados netos de la
empresa, en los activos, pasivos, patrimonio neto y flujos de efectivo para cada periodo sobre

el que se presente informacion.

2.2.2 Politicas Contables

Las politicas o préacticas contables son principios, métodos, convenciones, reglas Yy
procedimientos adoptados por las empresas, en la preparacion y presentacion de sus estados
financieros. La gerencia es quien debe seleccionar y aplicar politicas contables, de forma que los
estados financieros cumplan con todos los requisitos establecidos en cada una de las NIC, y en

cada una de las interpretaciones emanadas por el Comité de Interpretaciones.

2.2.2.1 Negocio en Marcha: Los estados financieros se deben preparar a partir de la
posibilidad que la empresa continte en funcionamiento. En caso contrario tal hecho debe
ser objeto de revelacion explicita junto a hipotesis alternativas sobre las que han sido
elaborados y las razones por las que la entidad no puede ser considerada como un negocio

en marcha.
2.2.2.2 Base Contable de Acumulacion: A excepcion de los flujos de efectivo, los

estados financieros deben ser elaborados sobre la base contable de acumulacion o

devengo. Utilizando esta base las transacciones y demas sucesos econdmicos se
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reconocen en el momento en que ocurren. Los gastos se reconocen en el estado de
resultados sobre la base de una asociacion directa entre los costos incurridos y la

obtencion de las partidas correspondientes de ingresos.

2.2.2.3 Uniformidad en la Presentacion: La presentacion y clasificacion de las partidas
en los estados financieros se deben conservar de un periodo a otro a menos que se
produzca un cambio en la naturaleza de las operaciones de la empresa, 0 una revision de
la presentacion de sus estados financieros, que demuestre que el cambio va a dar lugar a
una presentacién mas apropiada de los sucesos o transacciones, o bien sea obligado
realizar el cambio, por causa de la aparicién de una Norma Internacional de Contabilidad

o de una Interpretacién emitida por el Comité de Interpretaciones.

2.2.2.4 Importancia Relativa y Agrupacion de Datos: Cada partida que posea la
suficiente importancia relativa debe ser presentada por separado en los estados
financieros. Las partidas de importes no significativos deben aparecer agrupadas con otras
de similar naturaleza o funcion, siempre que las mismas no deban ser presentadas de
forma separada. Los estados financieros son el producto que se obtiene del procesamiento
de grandes cantidades de transacciones, las cuales se estructuran y agregan en grupos de
acuerdo con su naturaleza y funcion. La importancia relativa depende del importe y
naturaleza de la partida, segun las circunstancias particulares en que se ha producido esta
omision. El requisito de la importancia relativa implica que no es necesario cumplir lo
preceptuado en las Normas Internacionales de Contabilidad sobre presentacion, siempre

que la informacion correspondiente resulte poco significativa.

2.2.2.5 Compensacion: No se deben compensar activos con pasivos e ingresos con
gastos, salvo cuando la compensacion sea exigida o esté permitida por alguna Norma
Internacional de Contabilidad, o bien las ganancias, las pérdidas, y los gastos
correspondientes, surgidos de la misma transaccion o suceso, o bien de un conjunto

similar de ellos.
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2.2.2.6 Informacion Comparativa: A menos que una Norma Internacional de
Contabilidad permita o exija otra cosa, la informacion comparativa, respecto del periodo
anterior, se debe presentar para toda clase de informacion numérica incluida en los
estados financieros. Los datos comparativos se deben incluir también en la informacion de
tipo descriptivo y narrativo, siempre que ello sea relevante para la adecuada comprension

de los estados financieros del periodo corriente.

2.2.2.7 Periodo: Los estados financieros deben ser objeto de presentacién con una
periodicidad que, como minimo, ha de ser anual. Cuando, por circunstancias
excepcionales, cambie la fecha del balance y presente estados financieros para un periodo
mayor o menor de un afio, la empresa debe informar del periodo concreto cubierto por los

estados financieros, y ademas de la razon por la que se usa un periodo diferente del anual.

La utilidad de los estados financieros se ve perjudicada si éstos no se ponen a disposicion
de los usuarios dentro de un periodo razonable de tiempo, tras la fecha del balance.

2.2.3 Estructuray Contenido de los Estados Financieros

Los estados financieros deben ser objeto de una identificacion clara, y se deben distinguir de
cualquier otra informacién publicada. Se integran por cuatro partes importantes: Encabezado,

cuerpo, fecha, y firmas.

o El encabezado, contiene el nombre de la entidad, el nombre del estado financiero vy el
periodo que comprende,
e El cuerpo, es la parte medular del estado financiero, contiene la informacion util para

los usuarios,
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e La fecha, comprende el periodo en que se elabord el estado financiero al pie del
mismo, y
e Las firmas se deben plasmar las del Contador y el Representante Legal de la entidad o

Propietario (Articulo 37 del Codigo de Comercio).

Adicional, se debe consignar la moneda en la que se presenta la informacion y el nivel de

precision utilizado en la cifras (miles, millones, etc.)

2.2.3.1Balance General o Estado de Situacion General: “Estado de la situacion
financiera de cualquier unidad econémica, que muestra en un momento determinado, al
costo depreciado, 0 a otro valor indicado; el pasivo y el capital neto de dicha unidad

econdmica.”?

La distincion entre corriente y no corriente cada empresa lo debe determinar,
considerando la naturaleza de sus actividades. La informacion sobre las fechas de
vencimiento de los activos y pasivos es Util para evaluar la liquidez y la solvencia de la
empresa. La NIC 32, Instrumentos Financieros: Presentacion e Informacion a Revelar,
exige informacion acerca de las fechas de vencimiento tanto de los activos como de los

pasivos de tipo financiero.

e Activo Corriente: Un activo se clasifica como corriente cuando su saldo se espera
realizar, o se tiene para su venta o consumo, en el transcurso del ciclo normal de la
operacion de la empresa, o se mantiene fundamentalmente por motivos comerciales, o
para un plazo corto de tiempo, y se espera realizar dentro del periodo de doce meses
tras la fecha del balance, o se trata de efectivo u otro medio liquido equivalente, cuya

utilizacion no esté restringida.

L Eric L. Kohler. Diccionario para Contadores UTEHA 1974, pagina 53
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e Activo no Corriente: Incluye activos tangibles o intangibles, de operacién o
financieros, ligados a la empresa a largo plazo. No esta prohibido el uso de

descripciones alternativas siempre que su significado quede claro.

e Pasivo Corriente: Es cuando un pasivo se espera liquidar en el curso normal de la
operacion de la empresa, 0 bien se liquida dentro del periodo de doce meses desde la

fecha del balance.

e Pasivo no Corriente: Se clasifican en este rubro los préstamos a largo plazo con
intereses, incluso si se liquidan dentro de los doce meses siguientes a la fecha de cierre
del balance, siempre que el plazo original de los mismos sea por un periodo mayor de
doce meses; la empresa tiene la intencidn de refinanciar los préstamos a largo plazo, y
tal intencion se apoya en un acuerdo para la refinanciacion o para la reestructuracion
de los pagos, que se ha concluido antes de la aprobacion de los estados financieros

para su emision.

Es parte también de los pasivos no corrientes las provisiones por concepto de

indemnizacion, pues se desconoce la fecha en la que seran pagadas al personal.

e Informacion a revelar en el cuerpo del Balance: Como minimo se debe incluir
lineas con los importes que correspondan a propiedades, planta y equipo; activos
intangibles; inversiones financieras, inversiones contabilizadas utilizando el método
de la participacién; inventarios; deudores comerciales y otras cuentas por cobrar;
efectivo y otros medios liquidos equivalentes; otras cuentas por pagar y acreedores
comerciales; pasivos y activos de naturaleza fiscal, segin exige la NIC 12, Impuesto
sobre las Ganancias; provisiones; pasivos no corrientes con intereses; intereses

minoritarios, y capital emitido y reservas.

2.2.3.2 Estado de Resultados: “El estado de ganancias y pérdidas es el cuadro numérico

que presenta los ingresos y gastos de una empresa mercantil durante determinado

20



espacio de tiempo y luego de un resultado final que representa el importe de las
utilidades o pérdidas netas del periodo cubriendo generalmente el periodo de la

empresa de que se trate.”?

e Informacion a revelar en el cuerpo del Estado de Resultados: Se debe incluir los
importes que correspondan a partidas de ingresos; resultado de la operacion; gastos
financieros; participacion en las pérdidas y ganancias de las empresas asociadas y
negocios conjuntos que se lleven contablemente por el método de la participacion;
gasto por el impuesto sobre las ganancias; pérdidas o ganancias por las actividades de
operacion; resultados extraordinarios; intereses minoritarios, y ganancia o pérdida neta

del periodo.

Asimismo se debe revelar un desglose de gastos, utilizando para ello una clasificacion
basada en la naturaleza de los mismos o en la funcion que cada uno desempefia dentro

de la empresa.

Para llevar a cabo este proceso, existen dos métodos: a) Por la Naturaleza de los
Gastos: consiste en agrupar en el estado de resultados de acuerdo con su naturaleza
(por ejemplo depreciacién, compras de materiales, costos de transporte, sueldos y
salarios, costos de publicidad) y no se redistribuyen atendiendo a las diferentes
funciones que se desarrollan en el seno de la empresa. b) Método de la Funcién de los
Gastos 0 Metodo del "Costo de las Ventas™: consiste en clasificar los gastos de
acuerdo con su funcion como parte del costo de las ventas o de las actividades de
distribucion o administracion. Frecuentemente, este tipo de presentacion suministra al
usuario, informacion mas relevante que la ofrecida por la naturaleza de los gastos,
pero hay que tener en cuenta que la distribucion de los gastos por funcion puede

resultar arbitraria, e implicar la realizacion de juicios subjetivos.

2Royal Foulke. Analisis Practico De Estados Financieros.
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2.2.3.3 Estado de Utilidades Retenidas: “Estado financiero que muestra los saldos
iniciales y finales, asi como los movimientos deudor y acreedor de las cuentas del

superavit de una empresa, relativos a un ejercicio determinado.®

La empresa debe presentar, como un componente separado de sus estados financieros, un
estado que muestre la ganancia neta o pérdida neta del periodo; cada una de las partidas
de gastos, ingresos, pérdidas o ganancias que, segun lo requerido por otras Normas, se
cargue o abone directamente al patrimonio neto, asi como el total de esas partidas, y el
efecto acumulado de los cambios en las politicas contables y en la correccion de errores
fundamentales, segun lo requiere el tratamiento por punto de referencia de la NIC 8,
Ganancia o Pérdida Neta del Periodo, Errores Fundamentales y Cambios en las Politicas

Contables.

Ademas, ya sea dentro de este estado o en las notas se debe consignar las operaciones de
capital con los propietarios, asi como los beneficios distribuidos a los mismos; el saldo de
las ganancias o pérdidas acumulados al principio del periodo y en la fecha de cierre del
balance, asi como los movimientos de los mismos durante el periodo, y una conciliacion
entre el valor en libros y final de cada tipo de capital social, prima de emision y reservas,

informando por separado de cada movimiento habido en los mismos.

2.2.3.4 Estado de Flujo de Efectivo: La NIC 7, Estados de Flujo de Efectivo, establece
ciertos requisitos para la presentacion de este documento financiero, asi como otras
informaciones relacionadas con el mismo. Afirma que la informacion sobre flujos de
efectivo resulta util al suministrar a los usuarios una base para la evaluacién de la
capacidad que la empresa tiene para generar efectivo y otros medios liquidos equivalentes,

asi como las necesidades de la empresa para la utilizacion de esos flujos de efectivo.

3 Perdomo Moreno. Analisis e Interpretacion de Estados Financieros. Ediciones Contables y Administrativas,
S. A. México D.F.
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2.2.3.5 Notas a los Estados Financieros: En las notas a los estados financieros, se debe
presentar informacion acerca de las bases para la elaboracion de los estados financieros,
asi como las politicas contables especificas seleccionadas y aplicadas para las
transacciones y sucesos significativos. Ademas se debe incluir informacion que, siendo
exigida por las NIC, no ha sido incluida en los demas componentes de los estados
financieros; suministrar informacion adicional que no se presenta en el cuerpo principal
de los estados financieros, pero resulta necesaria para la presentacion razonable de la

actividad y la situacion de la empresa.

La seccion relativa a las politicas contables incluida entre las notas a los estados
financieros, debe contener las bases de medicion utilizadas al preparar los estados
financieros, y cada una de las politicas contables especificas utilizadas que resulten
necesarias para una comprension apropiada del contenido de los estados financieros.
Siempre que no se haya cubierto con la informacion presentada se incluye la siguiente

informacion:

a) Domicilio y forma legal de la empresa, asi como el pais en que se constituyo y la
gerencia de su sede social (o el domicilio principal donde desarrolle sus actividades, si
es diferente de la sede social).

b) Una descripcion de la naturaleza de las operaciones de la empresa, asi como de sus
principales actividades.

c) El nombre de la empresa controladora directa y de la controladora ultima del grupo al
que, eventualmente, pertenezca.

d) El nimero de trabajadores al final del periodo, o la cifra media habida en el mismo.

2.2.4 Andlisis de Estados Financieros:

Andlisis Financiero “Se define como el conjunto de principios y procedimientos en la

transformacion de variables y datos sobre aspectos contables, econdémicos y financieros en
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informacion procesada. Con el fin de proporcionar indicadores de riesgo y rendimiento Util para

la toma de decisiones de inversion, financiamiento o evaluacion de la gestion.”*

Las principales metodologias para el analisis financiero son:

e Analisis vertical (Indicadores financieros)

e Andlisis Horizontal (Absoluto, relativo)

a) Andlisis Vertical:

Consiste en determinar la participacion relativa de cada rubro sobre una categoria

comun, asimismo, establece la estructura del activo (inversiones) y su financiacion a

través de la presentacion de indices de participacion.

Se pueden observar cambios estructurales:

En el balance general:

Estructura del activo segln tipo de empresa

Concentracion de la inversion en activos de operacion

Concentracion en activos fijos

Estructura de la financiacién

Estructura del pasivo segun tipo de empresa

Estructura del patrimonio

Concordancia entre la estructura de la financiacion y la estructura del activo
Concentracion de la financiacion con deuda con terceros

Concentracion de la deuda en cuentas comerciales

En el estado de resultados:

Participacion de los costos y gastos con respecto a las ventas

Participacion de la utilidad bruta con respecto a las ventas

4 Lic. Mario Leonel Perdomo Salguero. Andlisis e Interpretacion de Estados Financieros Parte Il, Finanzas .
Ediciones Contables Administrativas -ECA- Segunda Edicién 2005
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Participacion de la utilidad operacional con respecto a las ventas, segun tipo de
empresa
Participacion de la utilidad neta con respecto a las ventas

Origen de la utilidad neta

b) Analisis Horizontal:

En este tipo de analisis se busca determinar la variacién absoluta y relativa que haya

sufrido cada partida de los estados financieros en un periodo respecto de otro.

Determina cual fue el crecimiento o decrecimiento de una cuenta en un periodo

determinado. Permite determinar si el comportamiento de una empresa en un periodo

fue bueno, regular o malo.

Rubros que presentan mayores cambios en este analisis:

Balance General:

Cambios importantes en los activos de la empresa
Causas de la variacion de los inventarios
Cambios en el activo fijo (justificacidn)
Correlacion en el crecimiento de las ventas
Cambios en los pasivos financieros

Cambios en la financiacion comercial

Cambios en el patrimonio

Ventajas o desventajas de los cambios en la financiacion

Estado de Resultados:

Variaciones en las ventas
Variaciones de volumen
Variaciones de precios

Variaciones de los gastos de operacién
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e Correlacion con las ventas
e Variaciones en los gastos financieros
e Correlacion con los pasivos financieros

e Variaciones en los margenes de utilidad

2.2.5 Andlisis de Razones Financieras

Consiste en tomar informacion de uno o varios de los estados financieros de un periodo y analizar
las relaciones que hay entre ellos y el negocio desarrollado. Este tipo de analisis permite
comparar el rendimiento de la empresa a lo largo del tiempo y/o comparar el rendimiento de la

empresa con respecto al de las empresas de la industria a la que pertenece, entre otros.

Las razones financieras se pueden dividir en cuatro grupos basicos:

e De liquidez y actividad
e De endeudamiento
e De rentabilidad

e De cobertura o reserva

Las razones de liquidez y rentabilidad ofrecen la informacién méas importante relacionada con las
operaciones a corto plazo, mientras que las de endeudamiento y cobertura o reserva solamente

son utiles si la empresa puede asegurarse que va a sobrevivir a corto plazo.

2.2.5.1 Medidas de Liquidez y Actividad: La liquidez en una empresa se juzga por su
capacidad para satisfacer sus obligaciones a corto plazo a medida que estas vencen.
Tambien se refiere a su habilidad para convertir en efectivo determinados activos y

pasivos circulantes.
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a)

b)

Indice circulante (Liquidez): Se utiliza para evaluar la solvencia a corto plazo,
indica el grado al que se cubren los derechos de los acreedores a corto plazo mediante
activos que se espera se conviertan en efectivo en un periodo que corresponda mas o
menos al vencimiento de dichas deudas. Formula:

Indice Activo Circulante

Circulante Pasivo Circulante

Indicador rapido o prueba decisiva (Liquidez): Se calcula deduciendo los
inventarios de los activos circulantes, el resto entre los pasivos circulantes. Los
inventarios por lo general son el menos liquido de los activos circulantes de una
empresa. Son el activo sobre el cual es mas probable que ocurran pérdidas en caso de
liquidacién. Férmula:

o Activo Circulante - Inventarios
Prueba Decisiva =

Pasivo Circulante

Rotacién de Inventarios (Actividad): Son las ventas divididas entre el
inventario. Férmula:

y _ Ventas
Rotacién de Inventarios =

Inventarios

Al calcular y analizar el indice de rotacion de inventarios surgen dos problemas:

e Las ventas son precios de mercado, si los inventarios se llevan al costo, como
sucede generalmente, es mas adecuado usar el costo de los articulos vendidos

en vez de las ventas en el numerador de la formula.

e Las ventas ocurren durante todo el afio, en tanto que la cifra del inventario se
refiere a un punto en el tiempo. Por ello, es mejor usar un inventario
promedio, el cual se calcula afadiendo los inventarios iniciales y finales y

dividiendo la suma resultante entre dos.
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d) Periodo promedio de cobranza (Actividad): Representa el tiempo que la empresa
debe esperar para recibir efectivo después de realizada la venta. Férmula:

Periodo Promedio de Cuentas por Cobrar

Cobranza Ventas por Dia

Esta medida de la rotacion de las cuentas por cobrar, se calcula en dos pasos:
e Las ventas anuales se dividen entre 360 para obtener el promedio diario de
ventas.
e Las ventas diarias se dividen entre las cuentas por cobrar a fin de encontrar el

naumero de dias de ventas comprometidos en la partida de cuentas por cobrar.

e) Rotacién de Activo Fijo (Actividad): La proporcion ventas a activo fijo mide la
rotacion de la planta y el equipo.

Ventas

Rotacion del Activo Fijo = _ _
Activo Fijo Neto

f) Rotacién del Activo Total (Actividad): Mide la rotacién de todos los activos
de la empresa y se calcula dividiendo las ventas entre los activos totales. Formula:

y ) Ventas
Rotacion del Activo Total =

Activos Totales

2.2.5.2 Medidas de Endeudamiento: Indican el monto de dinero de terceros que se
utiliza para generar utilidades. Mide la proporcidn del total de activos aportados por los
acreedores a la empresa.

Se plantea de dos formas: a) Una examina las proporciones del balance y determina la
medida en que se han usado los fondos prestados para financiar la empresa, b) La otra
mide los riesgos derivados de las deudas a traves de una serie de indicadores financieros
del estado de resultados, los cuales se han elaborado para determinar el nimero de veces

gue quedan cubiertos los cargos fijos por la utilidad de operacion.
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Dicho en otras palabras, estos indices financieros permiten establecer el nivel de
endeudamiento de la empresa y la participacion de los acreedores sobre los activos de la

empresa.

a) Endeudamiento sobre activos totales: Permite establecer el grado de participacion

de los acreedores, en los activos de la empresa.

Endeudamiento sobre Activos  Pasivos Totales
Totales: Activos Totales

b) Endeudamiento de Leverage o Apalancamiento: Esta formula permite establecer el
grado de compromiso de los accionistas con los acreedores; es otra forma de

determinar el endeudamiento:

Endeudamiento de Leverage o Pasivo Total

Apalancamiento: Patrimonio

2.2.5.3 Medidas de Rentabilidad: Esta permite al analista evaluar las ganancias de la
empresa con respecto a un nivel dado de ventas, de activos o la inversion de los duefios;
es el grado de rentabilidad para los accionistas y a su vez el retorno de la inversion a
través de las utilidades generadas. Mide la efectividad general de la administracion de

acuerdo con los rendimientos sobre las ventas y la inversion.

a) Rentabilidad del Patrimonio: Corresponde al porcentaje de utilidad o pérdida
obtenida por cada centavo que los duefios hayan invertido en la empresa, incluyendo

las utilidades retenidas.

Rentabilidad del Resultado del Ejercicio
Patrimonio: Patrimonio

b) Margen Bruto: Corresponde al porcentaje de utilidad obtenida sobre el costo de

ventas; asimismo, permite determinar la capacidad que tiene la empresa para definir
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los precios de venta de sus productos o servicios. Indica lo obtenido por cada unidad
monetaria vendida luego de descontar el costo de ventas.

Utilidad Bruta
Ventas Netas

Margen Bruto:

c) Utilidad en Operacion: Este indice muestra la proporcion de ingresos que ha sido

absorbida por los gastos de administracion y ventas.

Gastos de Operacion
Ventas Netas

Utilidad en Operacion:

d) Rendimiento sobre los Activos (ROA): Mide la rentabilidad sobre los activos
totales. Es decir, el beneficio generado por los activos de la empresa; mientras mas
alto es el indice, méas prdspera es la situacion para la empresa. Por cada unidad
monetaria invertida en activos, la empresa obtiene esa cantidad en unidades
monetarias de utilidades netas.

Resultado Neto
Activo Total

Rendimiento sobre los Activos:

2.2.5.4 Medidas de Cobertura o Reserva:

Sirven para evaluar la capacidad que tiene la empresa para cubrir determinados cargos

fijos, relacionados méas frecuentemente por las deudas adquiridas por la empresa.

2.2.6 Analisis Dupont

El sistema de analisis Dupont es una de las razones financieras de rentabilidad mas importantes

en el analisis del desempefio econdmico y operativo de una empresa. Reulne el margen neto de

utilidades, la rotacion de los activos totales de la empresa y de su apalancamiento financiero.
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Estas tres variables son las responsables del crecimiento econémico de una empresa, la cual
obtiene sus recursos de un buen margen de utilidad en las ventas, o del uso eficiente de sus
activos fijos dando como resultado una buena rotacion de estos, lo mismo que el efecto sobre la
rentabilidad de los costos financieros por el uso de capital financiado para desarrollar sus

operaciones.

El sistema DUPONT lo que hace es identificar la forma como la empresa estd obteniendo su

rentabilidad, lo cual le permite identificar sus puntos fuertes o débiles.

2.2.6.1 Variables del Sistema Dupont:
a) Margen de utilidad en ventas. Existen productos con poca rotacion, que solo
se venden uno a la semana o incluso al mes. Las empresas que venden este tipo de
productos dependen del margen de utilidad que les queda por cada venta. Si
manejan un buen margen de utilidad les permite ser rentables sin vender una gran
cantidad de unidades. Con este sistema se obtiene una rentabilidad razonable pero
no se utilizan con eficiencia los activos ni el capital de trabajo, puesto que deben

tener un capital inmovilizado por mayor tiempo.

b) Uso eficiente de los activos fijos. Caso contrario al anterior se da cuando una
empresa tiene un margen menor en la utilidad sobre el precio de venta, pero se
compensa con la alta rotacion de sus productos (Uso eficiente de los activos). Un
producto que solo tenga una utilidad del 5% pero una rotacion diaria, es mucho
mas rentable que un producto que tiene un margen de utilidad del 20% pero que su

rotacién es de una semana 0 mas.

En un ejemplo préactico el producto con una margen del 5% pero con una rotacién
diaria, en una semana (5 dias) su rentabilidad sera del 27,63%, (25% si no se
reinvierten las utilidades), mientras que un producto que tiene un margen de

utilidad del 20% pero con rotacion semanal, en una semana su rentabilidad solo
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sera del 20%. Lo anterior significa que no siempre la rentabilidad esta en vender a

mayor precio sino en vender una mayor cantidad a un menor precio.

c¢) Multiplicador del Capital: Corresponde al también denominado
aplacamiento financiero que consiste en la posibilidad que se tiene de financiar
inversiones sin necesidad de contar con recursos propios. Para poder operar se
requiere de activos, los cuales solo pueden ser financiados por aportes de los

socios o por créditos de terceros (Pasivo).

Entre mayor sea el capital financiado, mayores seran los costos financieros por

este capital, lo que afecta directamente la rentabilidad generada por los activos.

Es por esto que el sistema DUPONT incluye el apalancamiento financiero
(Multiplicador del capital) para determinar le rentabilidad de la empresa, puesto
que todo activo financiado con pasivos supone un costo financiero que afecta
directamente la rentabilidad generada por el margen de utilidad en ventas y/o por

la eficiencia en la operacién de los activos.

De poco sirve que el margen de utilidad sea alto o que los activos se operen con
eficiencia si se tienen que incurrir en costos financieros elevados que terminan

absorbiendo la rentabilidad obtenida por los activos.

Por otra parte, el financiamiento de activos con pasivos tiene implicito un riesgo
financiero al no tenerse la certeza de si la rentabilidad de los activos puede llegar a

cubrir los costos financieros de su financiamiento.

Ejemplo:

Activos Q100,000.00, Pasivos Q30,000.00, Patrimonio Q70,000.00, Ventas
Q300,000.00, Costo de Ventas Q200,000.00, Gastos Q60,000.00 y Utilidad
Q40,000.00
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Estado de Resultados

Balance General

Venta

Rendimiento
sobre Activos

ROA
40.00%

multiplicado por

300,000 || [Utilidad para los
menos Accionistas
Costo de 40,000 Margen de
ventas dividido utilidad neta
200,000 Ventas 13.33%
menos 300,000
multiplicado por
Gastos uitipl P
60,000 Ventas B
300,000 Rotacion de
Activos dividido activos totales
Activos totales i 3.00
100,000 100,000
Pasivos Pasivos
30,000 30,000 Pasivos
mas = y Capital
Capital J Activos
contable 100,000
70,000 dividido
Capital
70,000

Apalancamiento
1.43

Rendimiento
sobre el Capital

ROE
57.14%

Segun este ejemplo el indice Dupont nos da una rentabilidad del 40% (13.33 * 3) en cuanto a su

rendimiento por el uso de los activos y un 57% en cuanto a la eficiencia por la operacion del
capital (40 x 1.43 =57.14).

2.3 Auditoria de Estados Financieros

2.3.1 Definicién de Auditoria

“Auditoria es la revision independiente que realiza un auditor profesional, aplicando técnicas,

métodos y procedimientos especializados, a fin de evaluar el cumplimiento de las funciones,
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actividades, tareas y procedimientos de una entidad administrativa, asi como dictaminar sobre el

resultado de dicha evaluacion.”

2.3.2 Importancia de la Auditoria:

Es importante para los usuarios de los Estados Financieros que los mismos se encuentren
auditados de forma independiente para una correcta toma de decisiones y certeza que la situacion

financiera corresponde a la realidad del negocio.

La eficiencia de las personas, empresas 0 gobiernos, aumenta si quienes toman las decisiones
econdmicas poseen informacion que refleje la situacion real y el comportamiento de las empresas
permitiéndoles evaluar los cursos de accion alternativos, asi como los rendimientos, costos y

riesgos que se pueden esperar de cada uno.

2.3.3 Objetivos de la Auditoria:

Segln las Normas Internacionales de Auditoria, el objetivo de una auditoria de Estados
Financieros es facilitar al auditor su expresion sobre los estados financieros, evaluar el
cumplimiento de los planes, programas, politicas, lineamientos y normas que regulan las

actividades financieras de una institucion, asi como de éareas presupuestales y unidades

administrativas.

2.3.4 Beneficios de la Auditoria:

El principal beneficio es la guia para la toma de decisiones futuras respecto a asuntos financieros,

tales como prondsticos, control, anélisis e informaciéon. Una Auditoria no debe concebirse como
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un resumen de lo acontecido en el pasado, sino que sirve de base para orientar a la

Administracion en cuanto a la direccion de un negocio.

2.3.5 Procedimientos de la Auditoria de Estados Financieros:

Los procedimientos de auditoria, conforman todas las técnicas de investigacion aplicables a una
partida 0 a un grupo de hechos y circunstancias relativas a los estados financieros sujetos a

examen, mediante los cuales el contador publico obtiene las bases para fundamentar su opinion.

Para realizar una auditoria se toman en cuenta las siguientes técnicas:

e Estudio general: Corresponde a la apreciacion sobre la fisonomia o caracteristicas
generales de la empresa, de sus estados financieros y de los rubros y partidas importantes,
significativas o extraordinarias.

e Andlisis: Se refiere a la clasificacion de los distintos elementos individuales que forman
una cuenta o una partida determinada, generalmente se aplica a cuentas o rubros de
estados financieros para conocer su integracion.

e Inspeccion: Es el examen fisico de los bienes materiales o de los documentos, con el
objeto de cerciorarse de la existencia de un activo o de una operacion registrada o
presentada en los estados financieros.

e Confirmacion: Se refiere a la obtencion de una comunicacion escrita de una persona
independiente de la empresa examinada y que se encuentre en posibilidad de conocer la
naturaleza y condiciones de la operacion y, por lo tanto, confirmar de una manera valida.

e Investigacion: Es la obtencion de informacidn, datos y comentarios de los funcionarios y
empleados de la propia empresa.

e Declaracion: Esta técnica se refiere a la manifestacion por escrito con la firma de los
interesados, del resultado de las investigaciones realizadas con los funcionarios y

empleados de la empresa.
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2.3.6

Certificacion: Es la obtencion de un documento en el que se asegure la verdad de un
hecho, legalizado por lo general, con la firma de una autoridad.

Observacion: Se refiere a la presencia fisica para verificar la manera como se realizan
ciertas operaciones o hechos.

Caélculo: Es la verificacion matematica de alguna partida.

Etapas de la Auditoria de Estados Financieros:

Las etapas de una Auditoria de Estados Financieros son las siguientes:

2.3.6.1 Planeacion de la auditoria: El proposito de esta etapa es dirigir y conducir el
proceso de planificacion inicial de manera sistematica. Implica desarrollar una estrategia

general y un enfoque detallado para la naturaleza, tiempos y extension de la auditoria.

2.3.6.2 Ejecucion de la auditoria: Durante esta etapa el auditor obtiene, evalla y
documenta evidencia para corroborar las declaraciones de la gerencia contenidas en las
cuentas. La evidencia de auditoria es la informacion obtenida por el auditor para formular
las conclusiones sobre las que se basa su opinién; comprende documentos fuente y
registros contables subyacentes a los estados financieros e informacion corroborativa de
otras fuentes, la cual debe ser suficiente y competente. La suficiencia se refiere a la
medicion de la cantidad y la conveniencia es la medicién de la calidad de dicha evidencia,
es decir, su relevancia y confiabilidad para proporcionar respaldo y detectar errores en, los
tipos de transacciones, saldos de cuentas y divulgaciones relacionadas. La cantidad de
evidencia de auditoria necesaria estara influenciada por la calidad de dicha evidencia y

por el juicio del auditor.

La evidencia de auditoria puede ser obtenida mediante la validacion de los controles
internos o por medio de evidencia documental, los procedimientos de auditoria pueden ser

pruebas de control y por medio de procedimientos sustantivos. Las pruebas de control son
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pruebas realizadas para obtener evidencia de auditoria sobre la adecuacion del disefio y
operacion efectiva de los sistemas de contabilidad y de control interno.

Los procedimientos sustantivos son pruebas realizadas para obtener evidencia de auditoria
para detectar representaciones erroneas de importancia relativa en los estados financieros

y se dividen en procedimientos analiticos y pruebas de detalle

Durante la etapa de ejecucion de la auditoria, el auditor debe estar atento a detectar
aseveraciones que la administracion pueda presentar en los estados financieros. Las

Normas Internacionales de Auditoria (NIA) las categorizan de la siguiente manera:

a) Existencia: un activo o pasivo existe en una fecha dada;

b) Derechos y obligaciones: un activo o pasivo pertenece a la entidad en una fecha
dada;

¢) Ocurrencia: una transaccion o evento que tuvo lugar, lo cual pertenece a la entidad
durante el periodo;

d) Integridad: no hay activos, pasivos, transacciones 0 eventos sin registrar, ni
partidas sin revelar;

e) Valuacion: un activo o pasivo es registrado a un valor en libros apropiado;

f) Medicion: una transaccion o evento es registrado a su monto apropiado y el
ingreso o0 gasto se asigna al periodo apropiado; y

g) Presentacion y revelacion: una partida se revela, se clasifica y describe de acuerdo

con el marco de referencia para informes financieros aplicable.

2.3.7.3 Terminacién de la Auditoria:

La etapa de terminacion de la auditoria comprende los procedimientos de auditoria
finales, el objetivo es completar la auditoria de acuerdo con las obligaciones profesionales
y objetivos de la asignacion. El Informe de Auditoria es el documento que contiene: el
dictamen del Auditor, los estados financieros basicos auditados (balance de situacidn

general, estado de resultados, cambios en el patrimonio neto, estado de flujos de efectivo
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y notas a los estados financieros). Los procedimientos que se realizan en la etapa de

terminacion son los siguientes:

e Revisar de forma general la razonabilidad de los estados financieros al llevar a cabo
procedimientos analiticos finales.

e Resumir las diferencias no ajustadas identificadas durante la auditoria, especialmente
para considerar cualquier implicacion en la opinién.

e Verificar que los estados financieros del cliente incluyan todas las divulgaciones
necesarias para cumplir con los principios de contabilidad generalmente aceptados (u
otras bases de presentacion).

e Revisar y aclarar, como lider y gerente de la asignacion, los asuntos criticos y
comunicar los resultados al equipo de auditoria y al cliente.

e |dentificar y revisar eventos subsecuentes.

e Obtener la carta de representacion de la gerencia.

e Asegurar, como lider de la asignacion, gerente de la asignacién y socio alterno, que el
trabajo realizado ha sido completado y revisado en su totalidad y a tiempo y dejar
evidencia de la revision en los papeles de trabajo.

e Revisar la redaccion y firmar la opinion de auditoria.
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Capitulo 3

Marco Metodoldgico

3.1 Tipo de Investigacion

Para la ejecucion de esta Préactica Empresarial Dirigida se realizaron entrevistas, y encuestas a
propietarios y empleados, con el fin de obtener la informacidn necesaria acerca de la situacion
contable de la empresa y con ello proponer soluciones que permitan disminuir riesgos de

oportunidad.
El objetivo de la investigacion descriptiva consiste en llegar a conocer las situaciones,
costumbres y actitudes predominantes a través de la descripcion exacta de las actividades,

objetos, procesos y personas. Su meta no se limita a la recoleccion de datos, sino a la prediccion

e identificacion de las relaciones que existen entre dos 0 mas variables.

3.2 Sujetos de la Investigacion

Para efectos de este estudio se tomé como lugar fisico para este analisis, las instalaciones del

domicilio comercial de Disefio y Publicidad, Sociedad Anénima.

El personal involucrado son todos los colaboradores de la entidad conformados por

departamentos.

3.3 Instrumentos de la Investigacion

De los instrumentos de la investigacion, depende el éxito de la misma. Los instrumentos

utilizados son: Observacion, entrevista, encuesta e investigacion documental.
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3.3.1 Observacion

Es una técnica que consiste en observar atentamente el objeto de estudio, tomar informacion y
anotarla para su posterior analisis.

3.3.2 Entrevista

Es una técnica para obtener datos que consisten en un didlogo entre dos personas: El
entrevistador "investigador" y el entrevistado; se realiza con el fin de obtener informacion de
parte de este, que es, por lo general, una persona entendida en la materia de la investigacion.
3.3.3 Encuesta

Es una técnica destinada a obtener datos de varias personas cuyas opiniones impersonales
interesan al investigador. Para ello, a diferencia de la entrevista, se utiliza un listado de
preguntas escritas que se entregan a los sujetos, a fin de que las contesten igualmente por
escrito. Dicho listado de preguntas se denomina cuestionario.

3.3.4 Investigacion Documental

A través de la recopilacion de libros, textos y medios electrénicos se logrd obtener una base
tedrica de informacion para poder desarrollar los temas necesarios en el proceso de

investigacion.

Se obtuvo informacion de la entidad a través de libros y registros contables, declaraciones y

documentacién legal proporcionada por el Director General y Gerente Financiero.
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3.4 Disefo de la Investigacion

Toda la informacion necesaria se obtuvo en las instalaciones de Disefio y Publicidad, Sociedad

Andnima. El calendario de actividades es el siguiente:

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

NO. ACTIVIDADES
Informe preliminar de la empresa .‘

(BN

Diagnostico de la empresa

Plan de investigacion

Visita de observacion

Entrevistas

Cotejo de informacion

Anélisis de estudios

Resultados de la evaluacion a la empresa
Determinacion de situacion actual de la empresa
Disefio de procedimientos

Entrega de resultados

OIOINIOOIOTIRIWIN

=
o

[N
(BN

3.5 Aporte Esperado

3.5.1 A laEmpresa

Proporcionar a la administracion, propietarios y accionistas conocimiento de lo que poseen en
propiedad, las deudas y utilidades obtenidas a través de una auditoria de estados financieros que
permitan respaldar oportunamente todas las operaciones reflejadas en los estados financieros, el

cual sera aplicable al periodo objeto de estudio y base para periodos posteriores.
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3.5.2 Ala Universidad
Proporcionar un documento de investigacion técnica y cientifica que sirva de guia, consulta e

investigacion para estudiantes y docentes de las ciencias econdmicas de la Universidad

Panamericana de Guatemala.

3.5.3 A los Estudiantes

Aportar conocimientos contables, financieros y de auditoria para consultas en bibliotecas de la
Universidad Panamericana de Guatemala en el area de contaduria de la Facultad de Ciencias

Econdmicas.
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Capitulo 4

Resultados y Analisis de la Investigacion

4.1 Muestreo

Para realizar el presente estudio se tom6 como unidad de analisis los Estados Financieros de
Disefio y Publicidad, S. A., del periodo comprendido del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014.
Cabe mencionar que al referirse a los Estados Financieros estan involucradas todas las areas
contables y administrativas de la entidad, siendo estas: finanzas, administracion, contabilidad,

recursos humanos, compras, ventas, produccion, cuentas por pagar y cobros.

4.2 Resultados de la Investigacion

Por medio de la técnica de observacion se logr6 verificar los procedimientos que Disefio y

Publicidad, S. A., aplica en el manejo de la contabilidad.

La primera aproximacion a la empresa se realiz6 por medio de una actividad de observacion, la
cual facilité el conocimiento de las instalaciones, datos respecto a la historia, estructura
organizacional y constitucion legal de la empresa; asi mismo se tuvo una reunién con el
Director General de la entidad para conocer aspectos de la competencia, comportamiento del

mercado meta y algunos datos propios de la region.

De acuerdo a la guia de observacion desarrollada los resultados fueron los siguientes:

e Instalaciones: La empresa Disefio y Publicidad, S. A., cuenta con tres bodegas de 12

metros de ancho por 50 de fondo, rétulos que las identifican y en la recepcion hay una

43



amplia gama de productos que ofrecen al mercado, también cuenta con un area de

parqueo suficiente para los visitantes.

La ubicacion de la empresa es proxima a la carretera y de facil acceso.

Entorno externo: Esta ubicada proxima al centro de la ciudad y su acceso principal es por
el periférico. A los alrededores es notable el crecimiento demografico considerable con
una gran cantidad de viviendas y recientes proyectos habitacionales para un sector social
de clase media. Asimismo, sus vecinos son bodegas de almacenaje de diversas empresas;
tiene fécil acceso a centros comerciales, bancos, restaurantes, buses del servicio colectivo,

etc.

La region cuenta con infraestructura en cuanto a carreteras bastante funcional, con control

de trénsito de automoviles por parte de la Policia Municipal de Transito.

Inmediato siguiente a los vecinos, se encuentran colonias habitadas por personas de muy
escasos recursos econémicos como lo son las colonias EI Amparo, Bethania, Cuatro de

Febrero, el asentamiento Las Torres, ubicado a las inmediaciones del Puente del Incienso.

Procesos de trabajo: Al observar las actividades de produccion y trabajo dentro de la
empresa se pudo notar el dinamismo existente en la ejecucion de todas las actividades.

Las tareas se realizan con equipos de computacion y maquinaria adecuada.
Contabilidad: La persona encargada de la elaboracion de la contabilidad esta capacitada

para la ejecucion de su labor, con un auxiliar y un asistente que le permiten revisar y

cumplir con todos los requerimientos fiscales y financieros que la misma conlleva.
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4.3 Andlisis de Resultados

4.3.1 Analisis de Matriz FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas)

4.3.1.1 Fortalezas:

e Mision y vision empresarial.

e Laamplia gama de productos que ofrece elaborados en material de calidad.
e Se complace al cliente con lo que necesita.

e Experiencia y conocimiento del negocio de la direccion general.

e Altos volimenes de venta.

e Sistema contable y financiero adecuado.

e Crecimiento a corto plazo.

4.3.1.2 Oportunidades:

e Facil acceso para los clientes.

e Amplio parqueo.

¢ Se trabaja Unicamente en base a pedidos.
e Precios competitivos.

e Clientes de renombre a nivel nacional.

e Disponibilidad de horarios las 24 horas del dia los 365 dias del afio.

4.3.1.3 Debilidades:

e Personal de bajo nivel académico.

e No existe capacitacion al personal de taller y ventas respecto a atencion al cliente.
e Desperdicio de recursos.

e Desconocimiento de estados financieros auditados.

e No existe control por parte de auditoria externa.

e Estructuracion organizacional no adaptada a las necesidades del negocio.

e Excesiva rotacién de personal.
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4.3.1.4 Amenazas:

Pérdida de clientes por trato deficiente de parte de vendedores y personal de
instalacion.

Publicidad limitada a una pagina en Internet.

Poca actividad por parte de ventas en la busqueda de nuevos clientes.

Incumplimiento de pago de ciertos clientes en las fechas de vencimiento pactadas.
Riesgo de perder el crédito autorizado con los proveedores por no cumplir con las

fechas establecidas de pago.

4.3.2 Analisis Contable

A continuacién se presentan los estados financieros obtenidos por el periodo comprendido del 1

de enero al 31 de diciembre del afio 2014.
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DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
BALANCE GENERAL
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014
(Cifras en Quetzales)

ACTIVO
ACTIVO NO CORRIENTE 7,106,569.62
Activos Fijos 8,557,557.20
Depreciaciones Acumuladas (1,450,987.58)
OTROS ACTIVOS 74,255.48
Depodsitos en Garantia 74,255.48
ACTIVO CORRIENTE 8,314,448.28
Inventario de Materia Prima 961,841.72
Inventario de Producto Terminado 1,613,314.49
Clientes 4,795,537.68
Cuentas por cobrar 775,783.93
Caja y Bancos 167,970.46
TOTAL DE ACTIVO 15,495,273.38
CAPITAL
PATRIMONIO DE LOS ACCIONISTAS 10,222,446.22
Capital Autorizado 5,000,000.00
Capital por Suscribir (2,025,000.00)
Capital Autorizado, Suscrito y Pagado 2,975,000.00
Reserva Legal 268,714.66
Resultados Acumulados 5,062,667.26
Resultado del Ejercicio 1,916,064.30
PASIVO
PASIVO NO CORRIENTE 2,470,824.19
Otras cuentas por pagar 170,824.19
Préstamo No. 10001116 2,300,000.00
PASIVO CORRIENTE 2,802,002.97
Proveedores 1,559,051.19
Impuestos 236,188.83
Prestaciones laborales 622,147.61
Obligaciones Financieras 384,615.34

TOTAL DE CAPITAL Y PASIVO

15,495,273.38
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DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014
(Cifras en Quetzales)

COSTOS
INVENTARIOS INICIALES
Materia Prima 513,082.73 513,082.73
ADQUISICIONES DEL PERIODO
Materia Prima 9,187,602.45
Material de Empaque 151,710.31
Materiales para acabados 269,021.74
Muestras 130,446.42
Productos e impresiones 186,199.79 9,924,980.71
MATERIALES DISPONIBLES 10,438,063.44
INVENTARIOS FINALES
(+) Inventario Final de Materia Prima 961,841.72
(+) Inventario Final de Material de Empaque -
(+) Inventario Final de Materiales para acabados - 961,841.72
CONSUMO DE MATERIALES DIRECTOS 8,963,138.99
Consumo de Materia Prima 8,225,760.73
Consumo de Material de Empaque 151,710.31
Consumo de Materiales para Acabados 269,021.74
Consumo de muestras 130,446.42
Consumo de productos e impresiones 186,199.79
MANO DE OBRA DIRECTA
Sueldo ordinario 1,711,553.96
Bonificacién Dto. 37-2001 614,452.90
Sueldos extraordinario 657,597.74
Bono 14 197,428.51
Aguinaldo 197,428.51
Vacaciones 98,714.26
Cuota patronal 302,292.96
Capacitacion y uniformes 8,231.47
Viaticos 328,158.41 4,115,858.72
COSTO PRIMO 13,078,997.71

GASTOS INDIRECTOS

REPARACIONES Y MANTENIMIENTO FUNCIONAMIENTO PRODUCCION

Alquiler Vehiculos 70,144.64
Alquiler Andamios 40,748.93
Alquiler Bodega y Taller de Impresion 558,004.82
Combustibles y Lubricantes 314,052.38
Depreciaciones y Amortizaciones 553,524.40
Energia Eléctrica, Agua y Teléfono 275,668.63
Reparacion y Mantenimiento Bodega y Taller de Impresion 78,904.81
Reparacion y Mantenimiento Maquinaria y Equipo 401,700.29
Reparacion y Mantenimiento Equipo de Computo 14,079.66
Reparacién y Mantenimiento Vehiculos 104,213.79
Reparacién y Mantenimiento Mobiliario y Equipo 35,828.77
Seguros 66,626.58 2,513,497.70

OTROS GASTOS INDIRECTOS

Otros gastos 50,918.86 50,918.86
TOTAL GASTOS INDIRECTOS 2,564,416.56
COSTO DE PRODUCCION 15,643,414.27
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DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
ESTADO DE RESULTADOS
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014
(Cifras en Quetzales)

INGRESOS
VENTAS Y SERVICIOS 22482,813.81
EGRESOS
(-) COSTO DE PRODUCCION Y VENTAS 15,643,414.27
RESULTADO BRUTO 6,839,399.54
(-) GASTOS DE OPERACION 4915,843.19
Gastos de ventas 1,271,407.62
Gastos de administracion 3,644,435.57
RESULTADO NETO 1,923,556.35

GASTOS Y PRODUCTOS FINANCIEROS

(-) GASTOS 80,371.64
Intereses bancarios 58,099.13
Pérdida en Diferencial cambiario 20,395.62
Pérdidas de Capital 1,876.89

(+) PRODUCTOS 72,879.59
Intereses bancarios recibidos 36,806.07
Ganancia en Diferencial cambiario 5,303.25
Ganancias de Capital 30,770.27

UTILIDAD DEL EJERCICIO ANTES DE IMPUESTO Y RESERVA 1,916,064.30

4.3.2.1 Caja y Bancos: Disefio y Publicidad, S. A., maneja un total de fondo de Caja
Chica por valor de Q500.00 el cual es manejado por el area de produccion Unicamente
destinado para el pago de cuotas de parqueo, se utiliza cuando se efectlan instalaciones en
el lugar que el cliente lo requiere. No se realizan arqueos de caja por parte de

contabilidad.
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Todas las cuentas bancarias se encuentran conciliadas y documentadas. Las mismas no

estan firmadas por la persona que las realizé ni aprobadas por la persona que las reviso.

Recomendacion: Se recomienda efectuar un arqueo de caja chica por lo menos una vez al

afo.

Las conciliaciones bancarias deben ir firmadas por la persona encargada de realizarlas

(Asistente Contable) y por la persona encargada de revisarlas (Contador General).

4.3.2.2 Clientes: Se encontrd una cartera de clientes dindmica en la que los resultados son

los siguientes:

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Antigliedad de Saldos de Clientes al 31/12/2014

- Dias .
Antigledad 0-30 31-60 61-90 91-120 o Saldo Vencido
Totales Q4,167,421.65 | Q162,341.07 | Q144,456.57 | Q53,090.19 | Q357,032.48 | Q4,884,341.96

El saldo vencido a méas de 120 dias corresponde a dos clientes cuyo saldo se origind en
junio 2012. En octubre 2013 se negocid el pago con uno de los bancos del sistema y se
concluyé con realizar pagos mensuales de Q50,000.00 hasta su agotamiento. De dichas
cuotas pactadas, Unicamente se cumplid con las tres primeras y no se ha dado el

seguimiento correspondiente.

Recomendacion: Es importante que la administracion realice una depuracion de la cuenta

por cobrar a clientes, tomando en cuenta que el derecho de cobro es de dos afios.

La siguiente grafica muestra la relacion que hubo entre la facturacion versus la

recuperacion durante el periodo 2014.
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DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Relacion Ventas - Cobros
Afo 2014

Valores

4,000,000

3,500,000 A ’/O—
3,000,000

2,500,000 - /

2,000,000 -
1,500,000 -

1,000,000

500,000

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

‘-‘-Ventas 1,517,402 | 1,704,025 | 3,101,502 | 1,741,029 | 3,550,623 | 2,300,746 | 1,722,574 | 2,387,622 | 2,269,120 | 1,815,079 | 3,187,883 | 3,550,020

‘-I-Cobros 2,376,318 | 2,362,507 | 1,412,613 | 2,292,070 | 2,097,784 | 2,584,450 | 2,139,222 | 2,002,810 | 2,039,784 | 1,987,464 | 2,131,988 | 2,081,444

Fuente: Elaboracion propia

4.3.2.3 Inventarios:
El inventario de materia prima lo realiza mensualmente el personal de bodega y es
traslado a contabilidad durante los primeros cinco dias del mes siguiente. El mismo es
corroborado por contabilidad determinando que las cifras reflejadas coinciden con los

movimientos contables del periodo.

Del inventario de producto terminado mensualmente se determina el costo de todos
aquellos productos entregados al cliente pendientes de facturar y de producciones
pendientes de cierre. Las razones por las que al cierre del periodo aln no se facturan estos
productos, se debe a clientes que trabajan de acuerdo a presupuesto o estadn sujetos a
politicas internas que les obliga a tener la autorizacion de una orden de compra para poder

emitir la factura correspondiente.

El movimiento de inventarios durante el periodo sujeto de estudio es el siguiente:

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Movimiento de Inventarios periodo 2014

L Saldo Inicial al Saldo Final al

Descripcion 01/01/2014 Debe Haber 31/12/2014
Inventario de Materia Prima Q 513,082.73 | Q11,200,162.25 | Q10,751,403.26 | Q 961,841.72
Inventario de Producto Terminado | Q1,610,098.19 | Q22,492,882.11 | Q22,489,665.81 | Q1,613,314.49
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Recomendacién: Es importante que por el elevado movimiento de inventarios dentro de
un mismo periodo se realice una auditoria especifica de inventarios por lo menos dos

veces al afio.

4.3.2.4 Activos Fijos: Todos los activos estan respaldados con los documentos originales
de compra y se deprecian de acuerdo a los porcentajes legales establecidos en la Ley del
Impuesto sobre la Renta, utilizando el método de linea recta. Actualmente no existe un

inventario con responsabilidades sobre el uso de cada uno de los activos.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Integracion de Activos Fijos
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014
(Cifras en Quetzales)

Mobiliario y Equipo Q 76711758

Depreciacion Acumulada Mobiliario y Equipo -Q 25991747 Q  507,200.11

Equipo de Computacion y Software Q  459,786.48

Depreciacion Acumulada Equipo de Computacién y Software -Q  162,154.98 Q  297,631.50

Vehiculos Q 735865.20

Depreciacion Acumulada Vehiculos -Q 227,766.32 Q  508,098.88

Software Q 335135.43

Depreciacion Acumulada Software -Q 75510.84 Q  259,624.59

Terrenos Q 1,400,000.00

Edificios Q 2,730481.18

Depreciacion acumulada Edificios -Q 5,000.00 Q 4,125/481.18

Maquinaria y Equipo Q 2,049,644.01

Depreciacion Acumulada Maquinaria y Equipo -Q 689,74859 Q 1,359,895.42

Herramientas Q 79,527.32

Depreciacion Acumulada Herramientas -Q 30,889.38 Q 48,637.94
Q7,106,569.62 Q7,106,569.62

Recomendacidn: Se recomienda que por ser significativo el valor de los Activos Fijos
de Disefio y Publicidad, S. A. dentro del balance, se elabore un inventario de los mismos y
se realicen fichas de responsabilidad a las personas responsables de operar los equipos.

4.3.2.5 Proveedores: La cartera de proveedores de 30 a 60 dias de antigliedad, esta

respaldada con facturas las cuales estdn amparadas con sus respectivas requisiciones de
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compra debidamente autorizadas por las personas encargadas de cada departamento para

el que se solicito.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Antigiedad de Saldos de Proveedores al 31/12/2014

Dias

0-30 31-60 61 - 90 91-120 21+ Saldo Vencido

Antigtedad

Totales | Q1,426,099.93 | Q199,544.61 |-Q 35:811.60 |-Q 1,034.00 |-Q 29,747.75 | Q1,559,051.19

El saldo de Q35,811.60 de la antigliedad a 90 dias, corresponde a una compra de materia
prima y a una compra de papeleria y utiles, en el mes de octubre de 2014. La factura
correspondiente la emitio el proveedor en el mes de Enero de 2015, fecha en la que se

procedio a registrar la misma en contabilidad.

El saldo de Q1,034.00 de la antigliedad a 120 dias, corresponde a una retencién de
Impuesto sobre la Renta que no se desconto a uno de los proveedores en el mes de octubre
del afio objeto de estudio, la compra se canceld anticipada. Sin embargo, dicha retencion
si se cancel6 a la Superintendencia de Administracién Tributaria en las fechas

establecidas.

El saldo de Q29,747.75 de la antigliedad a mas de 120 dias, corresponde a la compra de
materia prima defectuosa, por lo cual se procedio a devolver al proveedor, pero el mismo

no reintegro el valor de lo pagado.

Recomendacidn: Se recomienda que se apliquen procedimientos de control interno en las
compras que se realizan a los proveedores para evitar pérdidas innecesarias por compras

de materia prima en mal estado.
Asimismo, se recomienda que cuando se realicen pagos anticipados totales a los
proveedores, se tengan a la vista los documentos necesarios para determinar si el mismo

es sujeto de retencion de Impuesto sobre la Renta.
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4.3.2.6 Sueldos y prestaciones laborales: EI movimiento de sueldos durante el periodo
inicié con un numero de 80 empleados, incrementando a 96 al mes de junio y terminando
con 117.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Restmen de Némina General
Afo 2014

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

® Ordinario ™ Boni Dcto ™ Extraordinario ™ Comisiones ™ Cuota Patronal ™ Prestaciones

Fuente: Elaboracion propia

Se han realizado mensualmente en la contabilidad todas las provisiones de prestaciones
laborales y asimismo se comprob6 que los sueldos y prestaciones laborales canceladas a
los colaboradores cumplen con los requerimientos y tiempos establecidos en las leyes y

codigos correspondientes, los cuales se detallan a continuacion:

a) Cadigo de Trabajo, Dto. 1441 del Congreso de la Republica de Guatemala.

b) Ley Orgéanica del Instituto Guatemalteco de Seguridad Social, Dto. 295 del Congreso
de la Republica de Guatemala. Sobre los sueldos ordinarios y extraordinarios el
10.67% para el patrono y 4.83% para el trabajador.

c) Ley del Instituto de Recreacion de los Trabajadores, Dto. 1528 del Congreso de la

Republica de Guatemala. Sobre los sueldos ordinarios y extraordinarios el 1%.
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d) Ley del Instituto Técnico de Capacitacion y Productividad, Dto. 17-72 del Congreso

de la Republica de Guatemala y sus reformas.

extraordinarios el 1%.

Sobre los sueldos ordinarios y

Ley de Actualizacion Tributaria, Art. 76, Dto. 10-2012 y sus reformas del Congreso

de la Republica de Guatemala. Pago de Impuesto sobre la Renta segun corresponda.

En rentas de Q1.00 a Q300,000.00 el importe impositivo es de 5% y en rentas
mayores a Q300,000.00 se cancela un importe fijo de Q15,000.00 y 7% sobre el

excedente.

4.3.2.7 Ingresos: Los ingresos de Disefio y Publicidad, S. A., corresponden en un 99% a

la facturacion por ventas de trabajos terminados durante el periodo y todas las ventas

estan debidamente documentadas.

El 1% restante corresponde a intereses ganados por

inversion de dos certificados de deposito a plazo fijo en uno de los bancos del sistema.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.

Ingresos
Afio 2014

4,000,000
3,500,000
3,000,000
2,500,000

2,000,000
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@=fu= |ngresos | 1,517,402

1,704,025

3,101,502

1,741,029 | 3,550,623

2,300,746

1,722,574

2,387,622

2,269,120

1,815,079

3,187,883

3,550,020 |

Fuente: Elaboracién propia
4.3.2.8 Costos y Gastos: Todos los costos y gastos estan debidamente documentados y

autorizados por las personas responsables de cada una de las areas productivas.

55




La siguiente grafica muestra en porcentajes la distribucion de gastos de Disefio y
Publicidad, S. A., durante el periodo 2014.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Analisis de Costos y Gastos
Afio 2014

B Otros,
7%
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19%
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39%
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9%

B Depreciaciones
4%

B | uz, Tely Agua

3%
B Alquileres
4%

® Pruebas

B Empaque y Acabados B Combustibles B Viaticos 1%

2% 1% 2%

Fuente: Elaboracion propia

4.3.3 Analisis Tributario

La empresa esta inscrita en el Régimen Sobre Utilidades (Art. 4, numeral 1, Ley de Actualizacion

Tributaria, Dto. 10-2012 del Congreso de la Republica de Guatemala).

Durante el afio 2014 todos los impuestos se presentaron en las fechas correspondientes, y el
calculo para el pago de los mismos esta determinado de acuerdo a los requerimientos establecidos
en cada uno de los decretos en los que se solicita cada uno. El resultado de la investigacion es el
siguiente:
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4.3.3.2.1 Impuesto al Valor Agregado -IVA-: Los pagos de IVA se efectuaron
cumpliendo con todos los requerimientos necesarios, y los mismos estan respaldados con
los libros de compras y ventas correspondientes, asi como también con todas las
exenciones y retenciones efectuadas por los clientes que aplican para emitir estos

documentos.

4.3.3.2 Impuesto sobre la Renta -ISR-: La determinacion para pago trimestral se
determina sobre la base de renta imponible estimada, para el periodo de estudio renta
bruta x 8% x 28%.

4.3.3.3 Impuesto de Solidaridad -1SO-: Disefio y Publicidad, S. A. califica para el pago
de ISO, pues es una entidad juridica y obtuvo un margen bruto superior al 4% de sus
ingresos brutos. La base imponible esta constituida por la que sea mayor entre la cuarta
parte del monto del activo neto o la cuarta parte de los ingresos brutos; este calculo es en
base a las cifras obtenidas en el periodo fiscal del afio anterior. En el periodo 2012 se
omitié declarar Q2.000,000.00 de ventas por lo que el pago del ISO durante el periodo

2013, el cual fue sobre los ingresos, tuvo efecto negativo.

Derivado de lo anterior, se determiné diferencias en el calculo de pago de ISO como se

muestra a continuacion:

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Calculo de pago de ISO, durante el periodo 2012

Descripcién Correcto Pagado Diferencia
Base Imponible para pago de ISO periodo 2012 | Q12,235,868.10 | Q10,116,892.54 | Q 2,118,975.56
Porcentaje 1% Q 12235868 | Q 101,168.93 | Q 21,189.76
ISO trimestral a pagar Q 30,589.67 | Q 25,292.23 | Q 5,297.44

Dicho valor fue rectificado ante la Superintendencia de Administracién Tributaria en el

mes de abril del afio 2014.

4.3.3.4 Impuesto del Timbre de Prensa: Siendo una empresa dedicada a la publicidad,

estd afecta al pago del Timbre de Prensa en forma mensual (Art. 3, Ley del Instituto de
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Prevision Social del Periodista, Dto. 56-90 del Congreso de la Republica de Guatemala.
Reformado por el Art. 2, Reformas al Decreto Numero 56-90, reformado por el Decreto

Numero 13-92, ambos del Congreso de la Republica).

Segln esta ley, se debe cancelar el 5 por millar sobre la facturacion mensual. En la
empresa objeto de estudio se encontré que de enero a abril se cancel6 la cantidad de
Q500.00 mensuales segun negociaciones verbales, no documentadas, con miembros del
Instituto de Prevision Social del Periodista; y de mayo a diciembre 2014 se canceld la

cuarta parte del valor real como se muestra a continuacion:

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Integracion de Pago del Timbre de Prensa, Periodo 2014

Mes No. De | Facturacion Timbre de Facturacion Timbre de |Timbre de Prensa
Recibo| Reportada |PrensaPagado Real Prensa Real no Pagado
Enero 201167| Q100,000.00 | Q 500.00 | | Q1,184,950.03 | Q 5,924.75 | Q 5,424.75
Febrero 201169| Q100,000.00 | Q 500.00 | | Q1,489,051.06 | Q 7,445.26 | Q 6,945.26
Marzo 201170] Q100,000.00 | Q 500.00 | | Q2,061,730.71 | Q10,308.65 | Q 9,808.65
Abril 201171] Q100,000.00 | Q 500.00 | | Q1,457,640.98 | Q 7,288.20 | Q 6,788.20
Mayo 201172 Q580,478.95 | Q 2,902.39 || Q2,321,915.78 | Q11,609.58 | Q 8,707.18
Junio 201173] Q338,830.19 | Q 1,694.15 || Q1,355,320.74 | Q 6,776.60 | Q 5,082.45
Julio 201174] Q308,163.40 | Q 1,540.82 || Q1,232,653.58 | Q 6,163.27 | Q 4,622.45
Agosto 201175| Q450,17756 | Q 2,250.89 | | Q1,852,689.03 | Q 9,263.45 | Q 7,012.56
Septiembre [201177] Q421,923.02 [ Q  2,109.62 | | Q1,687,692.07 | Q 8,438.46 | Q 6,328.85
Octubre 201178| Q405,142.09 | Q 2,025.71 || Q1,620,568.34 | Q 8,102.84 | Q 6,077.13
Noviembre [214346| Q763,775.50 | Q 3,818.88 | | Q3,055,101.30 | Q15,275.51 | Q 11,456.63
Diciembre [214348| Q790,788.92 | Q 3,953.94 || Q3,160,287.34 | Q15,801.44 | Q 11,847.49
SUMAS Q 22,296.40 SUMAS Q 90,101.61

Recomendacion: Para respaldar el pago efectuado al impuesto del timbre de prensa, es
necesario que la administracion brinde un documento fisico en donde indique la

contingencia al 31 de diciembre de 2014.

4.3.3.5 Libros Contables: Los libros contables habilitados en las instituciones
correspondientes, se elaboran en medios electronicos distintos al sistema contable, pues
aun no se ha logrado obtener esta informacion del sistema con los requisitos legales
correspondientes apegados al Coédigo de Comercio, Decreto 2-70 del Congreso de la

Republica de Guatemala.
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Los libros contables Diario, Mayor y Estados Financieros estan impresos hasta el mes de

diciembre del afio 2014.

El libro de Actas y Libro de Accionistas se encuentran habilitados y autorizados por las

entidades correspondientes, pero los mismos se encuentran en blanco.

4.3.3.6 Libros Auxiliares: Los libros auxiliares de compras y ventas y servicios prestados

generados en la herramienta AsisteLibros muestran diferencias relevantes con las

declaraciones juradas de IVA presentadas ante la Superintendencia de Administracion

Tributaria.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.

VENTAS ANO 2014
VENTAS SERV. .

NO. FORMULARIO EXENTAS | EXENTOS VENTAS SERVICIOS | SUBTOTAL |IVACREDITO| TOTAL
FORMULARIOS Q - iQ - 1Q 13486242 | Q 8993359 | Q22,479,601 | Q 2,697,552 | Q 25,177,153
ASISTELIBROSVENTAS {Q 3660{Q 5354 Q 12,041,288 | Q 8,029,784 | Q 20,080,086 { Q 2,429,006 | Q 22,509,092
DIFERENCIA Q (3660) Q (5354)| Q 1,444,955 | Q 963,574 | Q2,399,515 | Q 268,546 | Q 2,668,061

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
COMPRAS ANO 2014
NO. FORMULARIO SBE'QE\'/\'EF?QYC ACTIVOS | COMBUSTIBLE| COMPRAS | SERVICIOS | SUBTOTAL |IVACREDITO| TOTAL
FORMULARIOS Q 350616 Q 288384 | Q 304,232 | Q10,957,428 | Q 2,852,385 | Q 14,753,045 Q 1,728,291 | Q 16,481,336
ASISTE LIBROS COMPRAS | Q 351,086 i Q - 10 - 1010335815 Q 2548053 Q 13234954 : Q 1,569,549 | Q 14,804,504
DIFERENCIA Q  (470): Q288,384 | Q 304,232 1 Q 621,613 Q 304,332 {Q 1518090 | Q 158,742 : Q1,676,833

Recomendacion:

Es necesario que la administracion proceda a solicitar a la

Superintendencia de Administracion Tributaria la correccion y solucién del problema que

subsiste con la herramienta AsisteLibros, ya que existe una contingencia fiscal ante estas

diferencias considerables.
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4.3.3.7 Inconsistencias Encontradas en Contabilizacién de Facturas de Compras y
Servicios: Se observo varias deficiencias por parte de contabilidad en el registro de los

gastos de algunas facturas de compras y servicios:

Disefo y Publicidad, S. A.
Inconsistencias en contablizacion de facturas de compras y servicios

Fecha Ndmero de Valor Total Observaciones
Factura
01-Feb-14 SE-1012 155.00 Para efecto del crédito fiscal no
16-Feb-14  {C-2772 250.00 se descontd Impuesto de
18-Feb-14  iC-17415 200.00 Turismo (Inguat) por Q49.59

22-Mar-14  [C-17592 75.00 | Q 680.00

21-Ene-14  {BZ-37483130 1,666.66 Para efecto del Crédito Fiscal
22-Ene-14 BZ-37483313 9,496.79 no se descontdé Tasa Municipal
22-Ene-14 BZ001-301337 5,407.19 por valor de Q5,806.27
24-Abr-14 | BZ-41645407 16,883.54

23-Abr-14  |BZ-37328440 19,475.37 | Q 52,929.55

10-Abr-14  |T-216 2,925.00 Contribuyentes inscritos en el
10-May-14 {C-88701 3,887.00 Régimen Opcional Simplificado,
05-Jun-14 C-89070 3,887.00 no se aplicd Retencién de ISR
10-Jun-14 B-47632 4,940.00 correspondiente por Q1,353.08
16-Jun-14  |A-17924 2,880.00
21-Jun-14 A-17928 5,040.00

25-Ago-14  1A-18261 6,750.00 | Q 30,309.00

28-Feb-14 |A-13 1,050.00 Se reclamé Crédito Fiscal por
13-Feb-14  |B-30 130.00 Q1,615.71 el cual no procede
02-Abr-14  1A1-179 10,800.00 por pertenecer a facturas de
24-Abr-14  1A1-183 1,000.00 Pequefio Contribuyente.
25-Abr-14  |A1-184 1,000.00

10-Dic-14  |A1-243 1,100.00 | Q 15,080.00

O O O O O IO O O O OO O OO O O O O O O O OO

SUMA 98,998.55 | Q 98,998.55

Recomendacion: Es importante que contabilidad registre correctamente las facturas por
compras y servicios a las cuales debe descontar el Impuesto de Turismo, Tasas
Municipales y demas, para poder reclamar Crédito Fiscal, asi como también todas
aquellas facturas que son de pequefios contribuyentes. Tomar en cuenta que a partir del

mes de enero del afio 2013 todas las facturas tienen vigencia de un afio para
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contribuyentes inscritos a partir de esa fecha y de dos afios para contribuyentes inscritos
antes de esa fecha (Acuerdo Gubernativo 5-2013 del Congreso de la Republica).

Asimismo, Contabilidad debe realizar las retenciones del Impuesto sobre la Renta en su
oportunidad a todos aquellos contribuyentes que estén inscritos bajo el Régimen Opcional
Simplificado, de lo contrario todos estos costos y gastos deben registrase como gastos no

deducibles para efectos del Impuesto sobre la renta.

4.3.4 Andlisis Financiero:

4.3.4.1 Razones Financieras

RENDIMIENTO 2014 INTERPRETACION

Muestra que por cada Q1.00 en ventas se
obtiene una utilidad del 8.52% , después del
Margen de Utilidad Neta 8.52% |descuento de todos los costos y gastos
incurridos en la produccion de bienes y
Servicios.

Este indice nos indica que el rendimiento de
los Activos en relacion a las Ventas es del

Sobre Activos (ROA) 12.37% (12.37%, es decir por cada Q1.00 invertido
en Activos se obtiene una ganancia de
Q0.12

Este resultado muestra el rendimiento del
Capital. Por cada Q1.00 de Capital se
obtiene una ganancia de QO0.19. Es
Sobre Patrimonio (ROE) 18.74% [importante mencionar que en Disefio Yy
Publicidad, S. A., no se distribuyen
utilidades desde el inicio de sus
operaciones.

61



LIQUIDEZ | 2014 INTERPRETACION
Con este resultado se mide la capacidad de
pago de la empresa. Por cada Q1.00 que se

Razé i 2.97 .
azon Corriente 9 adeuda, se dispone de Q2.97 para su
respectivo pago.
Este resultado muestra elementos de juicio
que determinan que por cada Q1.00
Prueba Acida 505 adeudado, la empresa posee Q2.05 para su

pago. Esto quiere decir que el dinero
aportado por los proveedores puede ser
liquidado sin sacrificar los inventarios.

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
indice de Cobrabilidad vrs. Pago a Proveedores
Afio 2014

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

=== Cobros ==®= Compras

Fuente: Elaboracion propia

En esta grafica se observa que con los ingresos mensuales recibidos de clientes se cubre

perfectamente en tiempo razonable las obligaciones con los proveedores.
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ACTIVIDAD

Ndmero Dias Cartera

| 2014

INTERPRETACION
Este indice indica que el tiempo real de
crédito que otorga la empresa a sus clientes
es de 77 dias, lo que quiere decir que al afio
hace efectivas sus cuentas por cobrar
aproximadamente cinco veces al afio.

Rotacién de Inventario de Materia Prima

Este indice indica que el Inventario de
Materia Prima ha tenido movimiento 23
veces durante el afio, lo que representa que
se renovo aproximadamente dos veces cada
mes.

ENDEUDAMIENTO

Sobre Activos

| 2014

34%

INTERPRETACION

Con este resultado se determina que del
Activo Total de la empresa, el 34%
pertenece a Proveedores y Acreedores, 0
sea terceras personas que intervienen dentro
del capital. Expressado en otras palabras
por cada Q1.00 de Activo invertido se
adeuda Q0.34

Endeudamiento de Leverage o
Apalancamiento

0.52

Este indice indica otra forma de ver el
endeudamiento y determina el grado de
compromiso de los accionistas con los
Proveedores y Acreedores; es decir que por
cada Q1.00 en Patrimonio, existe una deuda
de Q0.52. El 52% del Patrimonio esta
comprometido con los Proveedores vy
Acreedores.




Estado de Resultados

Balance General

4.3.4.2 Analisis Dupont

De acuerdo a los Estados Financieros que se tuvieron a la vista y a la necesidad de conocer de

donde esta obteniendo mayor rentabilidad Disefio y Publicidad, S.A., se procedi6 a realizar un

analisis Dupont. Los resultados son los siguientes:

Venta
22,555,693
menos Utilidades
Costo de disponibles
ventas para los
15,643,414 accionistas
menos Margen de
Gastos 1,916,064 utilidad neta
Ventas dividido 8.49%
1,250,976 Ventas
menos 22,555,693
Gastos
Admon
3,562,025
menos multiplicado por
Gtos. Financieros
80,372
menos

Impuestos y Res

Rendimiento
sobre activos

ROA
12.37%

multiplicado por

102,842
Ventas
22,555,693 —I Rotacion de
Activos dividido activos totales
circulantes | | Activos totales 1.46
8,388,704 15,495,273
mas
Activos
fijos netos
7,106,570
Pasivos Pasivos
circulantes || totales
2,972,827 5,272,827 Pasivos totales
mas mas y capital contable
Deudas a Capital j activos totales
largo plazo contable 15,495,273
2,300,000 10,222,446 dividido
Capital en
acciones L
10,222,446
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Apalancamiento
1.52

Rendimiento
sobre capital

ROE
18.74%



b)

d)

Margen de Utilidad Neta: Este porcentaje nos muestra que por cada quetzal vendido se
obtiene una utilidad del 8.49% después de descontar todos los costos y gastos incurridos en la

produccidn de articulos.

Rotacion de Activos Totales (ROA): En este analisis se muestra las veces que los activos
totales se han movilizado durante el periodo objeto de estudio; es decir que en Disefio y

Publicidad, S. A., los activos totales se han movido 1.46 veces.

Rendimiento sobre los Activos: Con este resultado se puede observar que el nivel de
rendimiento de los activos de Disefio y Publicidad, S. A. es del 12.37% por cada quetzal

invertido en activos.

Apalancamiento: Muestra el grado de endeudamiento que los accionistas tienen con los
proveedores y acreedores; en el presente analisis se muestra que por cada quetzal de

patrimonio se tienen deudas de Q0.52

Rendimiento sobre el Capital (ROE): 18.74% es el margen de utilidad que Disefio y
Publicidad, S. A., ha obtenido por cada Q1.00 de capital propio invertido incluyendo las
utilidades acumuladas. Es importante mencionar que nunca se ha realizado una distribucion

de utilidades.
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Capitulo 5
Propuesta de Solucion o Mejora

5.1 Introduccion

Disefio y Publicidad, S. A., es una entidad mercantil fundada en Guatemala en el afio dos mil
siete. Su actividad principal es la impresion digital de gran formato, con énfasis en la calidad de

servicio al cliente.

Siendo responsabilidad de la administracion de la compafiia la elaboracion de la contabilidad,
utiliza un sistema contable que proporciona las herramientas necesarias para el control del

proceso productivo y el desarrollo de la contabilidad.

El sistema contable esta parametrizado de tal forma que es obligatorio el control de correlativos
de facturas y cheques emitidos.

A la fecha no hay estados financieros auditados que proporcionen informacion financiera para la
toma de decisiones, es inexistente un manual de contabilidad general y todos los procesos se

ejecutan en base a la experiencia del contador general.

A la fecha los libros contables se encuentran impresos desde sus inicios hasta el mes de
diciembre del afio 2014.

Semanalmente la contabilidad traslada a la gerencia reportes financieros que reflejan

informacién de facturacién, cobros, ventas generales, ventas pendientes de facturacion,

impresion de metros cuadrados y antigliedad de saldos de clientes y proveedores.
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A la fecha, la empresa cumple con todas sus obligaciones tributarias, y a partir del 01/01/2014
fue calificada por la Superintendencia de Administracion Tributaria como Contribuyente
Mediano Especial, por lo que a partir de esa fecha esta obligada a utilizar factura electronica,
presentar Estados Financieros Auditados y utilizar las herramientas Asiste Libros y Reten ISR
Web.

Actualmente, la administracion desea invertir en la adquisicion de maquinaria especial que
minimice el tiempo de impresion en los diferentes materiales, y para ello necesita obtener
conocimiento de su capacidad financiera para adquirirla y a la vez determinar cual es la

principal fuente generadora de utilidades.

Adicional a lo descrito en el parrafo anterior, debe presentar Estados Financieros Auditados a la
Superintendencia de Administracion Tributaria por haber sido calificada como contribuyente
mediano especial.

5.2 Justificacion

Derivado de los puntos expuestos en el numeral anterior, es necesaria la elaboracion de una
auditoria de Estados Financieros que ayude a detectar operaciones inapropiadas y a establecer

que la informacion reflejada en los mismos, se encuentre apegada a Normas Internacionales de

Contabilidad y ademas verificar el cumplimiento de las obligaciones tributarias.

5.3 Objetivos de la Propuesta
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5.3.1 Objetivo General
Elaborar una auditoria de estados financieros que proporcione informacién financiera confiable

para la toma de decisiones y a su vez disminuya los riesgos de la presentacion de datos

incorrectos a la Superintendencia de Administracion Tributaria.

5.3.2 Objetivos Especificos:

Obtener seguridad razonable de la informacidn financiera confiable que permita tomar

decisiones adecuadas a la gerencia para procurar el crecimiento de la empresa.

e Conocer en porcentajes la rentabilidad de Disefio y Publicidad, S. A., y en donde se

genera la misma.

e Determinar debilidades y fortalezas del sistema de control interno en uso y definir su

estructura organizacional.

e Disminuir riesgos en presentacion de informacion erronea a los entes fiscalizadores.

5.4 Desarrollo de la Propuesta

Basado en los requerimientos anteriores, a continuacion se presenta un Plan General de
Auditoria a los Estados Financieros por el periodo contable y fiscal comprendido del 1 de enero
al 31 de diciembre del afio 2014.
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5.5 Programa de Implementacion

5.5.1 Estructura Organizacional:

Por ser una sociedad an6nima y por el nimero de departamentos y personal que labora es

necesario estructurar la organizacion de la siguiente manera:

DISENO Y PUBLICIDAD, S. A.
Estructura Organizacional

I Asamblea de Accionistas I
-------------------------- Auditoria Externa

Direccion Financiera

Direccion Operativay
de Negocios

Direccion
Administrativa

i

| Recursos Humanos | | Sistemas | | Cobros | | Contador General | Compras | | Ventas | | Produccién | Disefio |
I I - I I Operaciones

Recepcion pantenimentg Costos Impuestos ‘
P y Limpieza .

| |
Cuentas por
Pagar

Instalaciones y
Acabados

Inventarios

Bodega

Fuente: Elaboracion propia

5.5.2 Aspectos Legales y Fiscales

El trabajo comprende la revisién de la documentacién para la verificacién del cumplimiento

legal y fiscal de acuerdo a la legislacion guatemalteca.

5.5.2.1 Aspectos Contables
Revision del cumplimiento de los aspectos contables con relacién a los libros contables y

registros auxiliares que debe llevar la compafiia.



e Libro de Balances

e Libro de Inventarios

e Libro Mayor

e Libro Diario

e Librode Actas y Libro de Accionistas

e Libro de compras y servicios adquiridos
e Libro de ventas y servicios prestados

e Libro de salarios

5.5.3 Trabajo de Auditoria

Al examinar la situacion financiera de la empresa se pretende que la informacion presentada en

los Estados Financieros sea confiable, clara y oportuna.

Se evalua el control interno y el sistema contable de la empresa con el objeto de determinar

debilidades y fortalezas del sistema de control interno que se utiliza.

La auditoria consiste en examinar ciertos aspectos administrativos con la intencion de hacer
recomendaciones para incrementar la eficiencia operativa, bajo este punto de vista se enfoca el
examen a los Estados Financieros considerando los ciclos mas importantes de la empresa los

cuales son: Ciclo de Ingresos y Ciclo de Egresos.

5.5.3.1 Ciclo de Ingresos

El ciclo de ingresos comprende:
e Ordenes de clientes

e Facturacion de bienes y servicios

e Cuenta por cobrar a clientes (Antiguedad de Saldos)
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e Recibos de caja
e Depositos realizados, transferencias, notas de crédito

e Cualquier otro ingreso en general

5.5.3.2 Ciclo de Egresos
El ciclo de egresos comprende:

e Cotizaciones de precios de productos y servicios

o Ordenes de compra

e Inventarios (Ingresos y salidas de bodega)

e Emisidn de cheques soportados con toda la documentacion legal y fiscal

e Compras locales e importaciones, etc.

En cada uno de los ciclos se evallan los controles internos existentes, tomando en cuenta las

politicas adoptadas por la administracion de la empresa.

5.5.4 Informes

Derivado de la auditoria a realizarse a los Estados Financieros de la empresa, se presentan los

informes siguientes:

e Carta a la gerencia de los hallazgos encontrados en el trabajo de auditoria.
e Carta a la gerencia con las recomendaciones para las correcciones de los hallazgos

encontrados en la auditoria.
e Carta de contingencias fiscales si las hubiera.

e Dictamen de los Estados Financieros por el periodo comprendido al ejercicio fiscal.
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5.5.5 Asesoria Fiscal

La legislacion guatemalteca es amplia y cambiante, existen aspectos que las empresas deben
tomar en cuenta para la aplicacion y observancia, con el fin de no caer en irregularidades,
creando contingencias fiscales, y de la misma manera aprovechar los beneficios que se pueden
obtener de la correcta interpretacion y aplicacion de las principales leyes fiscales como son:

e Leydel Impuesto al Valor Agregado -IVA-

e Ley del Impuesto sobre la Renta (Régimen sobre Utilidades y Régimen Opcional
Simplificado)

e Ley del Impuesto de Solidaridad -1SO-

e Y cualquier otra ley aplicable a la empresa.

5.6 Presupuesto de la Propuesta

Se considera que los honorarios profesionales ascienden a la suma de dos mil seiscientos
sesenta y seis quetzales con sesenta y siete centavos (Q2,666.67) por cada mes auditado,
incluyendo el Impuesto al Valor Agregado para hacer un total por el ejercicio fiscal 2014 de
treinta y dos mil quetzales exactos (Q32,000.00), el cudl serd facturado contra entrega de los

informes.

Se solicita un anticipo del 60% del total al momento de iniciar con el trabajo de auditoria y el

40% contra entrega.
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5.6.1 Tiempo de la Auditoria

Tomando en cuenta el volumen de operaciones que maneja Disefio y Publicidad, S. A., se
estima que la auditoria se realiza en veinte dias habiles contados a partir de la fecha de

aceptacion de la propuesta.

5.7 Conclusiones de la Investigacion:

Se concluye el presente estudio con el dictamen de auditoria que se presenta a continuacion:

5.7.1 Dictamen del Auditor y Estados Financieros
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Alma Estela Urias Hernandez

Estudiante de Contaduria Publica y Auditoria
Nit: 2853021-7

Colegiado XXX

Dictamen de los Auditores y Estados Financieros
Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima
Diciembre 31, 2014

Guatemala, noviembre de 2015
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Dictamen de los Auditores y Estados Financieros
Disefio y Publicidad, Sociedad Anonima
Diciembre 31, 2014
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DICTAMEN DEL AUDITOR INDEPENDIENTE

SENQRES ACCIONISTAS
DISENO Y PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA
GUATEMALA, CIUDAD

He auditado los Estados Financieros adjuntos de Disefio y Publicidad, Sociedad Andnima (en
adelante la compafiia), los cuales comprenden el Estado de Situacion al 31 de diciembre de 2014,
el Estado de Resultados, Patrimonio de los Accionistas y el Flujo de Efectivo para el afio
terminado en esa fecha.

Responsabilidad de la Administracion por los Estados Financieros

La Administracion de la compafiia es responsable por la preparacion y presentacion razonable de
estos Estados Financieros de conformidad con las Normas Internacionales de Informacion
Financiera. Esta responsabilidad incluye disefiar, implementar y mantener el control interno
relevante para la preparacion y presentacion razonable de Estados Financieros, que estén libres de
representaciones erroneas importantes debido a fraude o error, seleccionar y aplicar politicas
contables apropiadas y efectuar estimaciones contables que sean razonables en las circunstancias
pertinentes.

Responsabilidad del Auditor

Mi responsabilidad es expresar una opinion sobre los Estados Financieros con base a la Auditoria
realizada. Se efectud la misma de acuerdo con Normas Internacionales de auditoria. Estas
normas requieren el cumplimiento con requisitos éticos y que se planifique y ejecute la auditoria
para obtener seguridad razonable acerca de si los estados financieros estan libres de
representaciones erréneas importantes.

Una auditoria incluye ejecutar procedimientos para obtener evidencia de auditoria sobre los
montos y revelaciones en los Estados Financieros. Los procedimientos seleccionados dependen
del juicio del auditor, incluyendo evaluacion de los riesgos de representaciones erroneas
significativas en los Estados Financieros, debido ya sea a fraude o error. Al efectuar esas
evaluaciones de riesgo, el auditor considera el control interno relevante para la preparacion y
presentacion razonable de los Estados Financieros por parte de la compaiiia, con el fin de disefiar
los procedimientos de auditoria que sean apropiados en las circunstancias necesarias, pero no con
el fin de expresar una opinion sobre lo apropiado de las politicas contables utilizadas y la
razonabilidad de las estimaciones hechas por la administracion de la compafiia, asi como evaluar
la presentacion en conjunto de los Estados Financieros. Considero que la evidencia de auditoria
que he obtenido es suficiente y apropiada y que ademas proporciona una base para mi opinion de
auditoria.
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Opinion

En mi opinidn, los Estados Financieros antes mencionados, presentan razonablemente en todos
sus aspectos importantes, la situacion financiera de la compaiiia al 31 de diciembre de 2014, el
resultado de sus operaciones y el Flujo de Efectivo por el periodo terminado en esa fecha, de
conformidad con NIIF para PYMES.

Alma Estela Urias Hernandez

Estudiante de Contaduria Pablica y Auditoria
Nit 2853021-7

Colegiado XXXX

Guatemala, noviembre de 2015
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ACTIVO

Activos no corrientes
Propiedad Planta y Equipo
Otros activos

Activos corrientes

Caja y bancos

Cuentas por cobrar (Clientes)
Otras cuentas por cobrar
Inventarios

Impuestos por cobrar

Total Activo

Notas

10
11

O© 0 N o o1

Disefio y Publicidad, S. A.
Estado de Situacion
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

Dic. 2014

7,106,570
74,255

7,180,825

167,970
4,795,538
12,515
2,575,156
763,269

8,314,448

15,495,273

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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Disefio y Publicidad, S. A.
Estado de Situacion
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

CAPITAL Notas Dic. 2014

Capital y Reservas

Capital autorizado 5,000,000

(-) Acciones por Suscribir (2,025,000)

Reserva Legal 338,658

Utilidades acumuladas 5,062,667

Utilidad neta del ejercicio 1,328,919
9,705,244

PASIVO

Pasivo no corriente

Cuentas por Pagar a Largo Plazo 16 2,470,824
2,470,824

Pasivos corrientes

Proveedores 12 1,559,051
Impuestos por Pagar 14 824,184
Prestamos Bancarios a Corto Plazo 13 384,615
Otras cuentas por Pagar 15 551,355

3,319,206
Total Capital y Pasivo 15,495,274

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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DESCRIPCION

Ingresos

Costos de Ventas

Gastos de Operacion

Gastos y Productos Financieros
Utilidad antes de impuesto
Impuesto Sobre la Renta
Reserva Legal

Utilidad neta del ejercicio

Notas

17
18
19
20

Disefio y Publicidad, S. A.
Estado de Resultados
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

Dic. 2014

22,482,814
15,643,414
4,915,843
7,492

1,916,064
517,203
69,943

1,328,919

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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DESCRIPCION

Capital autorizado
(-) Acciones por Suscribir
Capital pagado

Reserva Legal
Utilidades acumuladas
Utilidad neta del ejercicio

Disefio y Publicidad, S. A.

Estado de Patrimonio de los Accionistas
Diciembre, 31 de 2014

(Expresado en Quetzales)

Dic. 2013 Aumento Disminucion Dic. 2014

500,000 4,500,000 - 5,000,000
(125,000)  (1,900,000) - (2,025,000)
375000 2,600,000 - 2,975,000
268,715 69,943 - 338,658
5,062,667 - - 5,062,667

- 1,916,064 587,146 1,328,919
5706,382 4,586,007 587,146 9,705,244

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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Disefio y Publicidad, S. A.
Estado de Flujo de Efectivo
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

Flujo de Efectivo proveniente de: Dic. 2014
Utilidad neta del Ejercicio 1,328,919
Cargos que no requirieron efectivo
Depreciaciones y amortizaciones 326,845
1,655,764
Flujo de caja operaciones normales:
Proveedores 1,559,051
Impuestos por pagar 824,184
Otras cuentas por pagar 551,355
Préstamos Bancarios 384,615
Cuentas por Pagar a Largo Plazo 2,470,824
Capital de la sociedad 8,049,480
15,495,273
Actividades de Inversion
Aumento de Activos Fijos 7,180,825
Flujo de caja aplicado en:
Cuentas por cobrar 4,795,538
Otras cuentas por Cobrar 12,515
Inventarios 2,575,156
Impuestos por Cobrar 763,269
8,146,478
Aumento (Disminucion) en caja y bancos 167,970
15,495,273

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.



Disefio y Publicidad, S. A.
Notas a los Estados Financieros
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

NOTA 1. CONSTITUCION Y OBJETO

Disefio y Publicidad, S. A., fue constituida mediante escritura de constitucion nidmero 819 de
fecha ocho de julio del afio dos mil siete, ante los oficios del Abogado y Notario Sergio Eduardo
Cifuentes Gregorio, con un capital de quinientos mil quetzales (Q500,000.00), representado y
dividido en quinientas mil acciones (500,000) comunes, con un valor nominal de un quetzal
Q1.00 cada una. Quedan suscritas y pagadas en este acto un total de cinco mil un quetzal
(Q5,001.00) de acciones, que equivalen a cinco mil una acciones (5,001) del capital autorizado.
OBJETO: EIl objeto de la sociedad consiste principalmente en la prestacion de servicios en
general, negocios e inversiones, tanto locales como internacionales e incluyendo pero no
limitando los siguientes: Asesoria Comercial, Financiera y de Negocios, Intermediacion
Comercial, Consultoria de todo tipo, Evaluacion de Proyectos, Asociaciones Comerciales,
Fusiones, Adquisiciones, Compras, Colocaciones, Estructuracion de Financiamientos para
proyectos, Tratados de Libre Comercio, Misiones Comerciales, Inversion extranjera,
Conferencias, Seminarios, Capacitacion, Eventos, Factoraje, Corretaje, Venta de Membresias y
todas aquellas operaciones que directa o indirectamente se relaciones con tales objetos o que
sirvan de medio para la realizacién de los fines de la sociedad. En términos del cumplimiento de
los fines y objeto de la sociedad, no podra suponer o limitar la actividad de la sociedad a tales
rubros, sino que debe entenderse en el sentido mas amplio posible.

MODIFICACIONES:

e Disefio y Publicidad, S. A., con escritura nimero 399 autorizada en esta ciudad capital, con
fecha veintisiete de noviembre del afio dos mil trece, accionada por el Abogado y Notario
Fernando Adolfo Mazariegos Monroy quien modifico la escritura de constitucion de sociedad
por ampliacion del Objeto, al se agregd lo siguiente: Impresion en todo tipo de materiales,
disefio grafico y conexo, publicidad, organizacion, montaje y comercializacion de eventos
publicos, quedando como la principal actividad comercial.

e Con escritura nUmero 282 autorizada en esta ciudad capital, con fecha veintitrés de abril del
afo dos mil catorce, accionada por el Abogado y Notario Fernando Adolfo Mazariegos
Monroy, quién modifico la escritura de constitucion por un aumento de capital social de la
entidad Disefio y Publicidad, S. A., por la cantidad de un mill6n quinientos mil quetzales
(Q1.500,000.00), representado y dividido en un millon quinientas mil acciones nominativas
con un valor de un quetzale (Q1.00) cada una.
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Diciembre, 31 de 2014
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e Con escritura niUmero 616 autorizada en esta ciudad capital, el dieciocho de septiembre del
afio dos mil catorce, accionada por el Abogado y Notario Fernando Adolfo Mazariegos
Monroy, quién modificd la escritura de constitucion de Disefio y Publicidad, S. A., por un
aumento de capital de tres millones de quetzales exactos (Q3.000,000.00), representado y
dividido en tres millones de acciones con valor de un quetzal (Q1.00) cada una, el cual se
pagara en cualesquiera de las formas establecidas en el articulo doscientos siete del Cddigo de
Comercio de Guatemala, por lo que el total del capital autorizado asciende a la suma de cinco
millones de quetzales exactos (Q5.000,000.00), representado y dividido en cinco millones de
acciones nominativas, con valor de un quetzal (Q1.00) cada una.

NOTA 2. UNIDAD MONETARIA

Los estados financieros de la compariia estan expresados en quetzales, moneda oficial de la
Republica de Guatemala, el 16 de marzo de 1,994, la Junta Monetaria autoriz6 que el valor del
quetzal con relacién al dolar de los Estados Unidos de Norte América se fije en el mercado
bancario nacional a través de la oferta y la demanda de divisas.

Al 31 de Diciembre de 2014 el tipo de cambio en quetzales es de Q7.59675 por un dolar
americano (US$1.00).

NOTA 3. RESUMEN DE LAS PRINCIPALES POLITICAS CONTABLES

A continuacion se presenta un resumen de las principales politicas contables en la preparacion de
Estados Financieros:

3.1 INGRESOS
La compafiia reconoce sus ingresos con base al método de lo devengado.

3.2 INVENTARIOS
La compafiia registra sus inventarios bajo el método de Precio Historico del bien.

3.3 ACTIVOS FIJOS

La compaiiia registra sus activos fijos al costo de adquisicion y las depreciaciones de calculan
bajo el método de linea recta, de acuerdo a los porcentajes establecidos en la Ley del Impuesto
sobre la Renta.

85



Disefio y Publicidad, S. A.
Notas a los Estados Financieros
Diciembre, 31 de 2014
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3.4 RESERVA LEGAL
De acuerdo con disposiciones del Codigo de Comercio, de las utilidades obtenidas cada afio, la
empresa esté obligada a trasladar una reserva al capital del 5% de los mismos.

NOTA 4. PAGO DE IMPUESTOS

La compafiia esta inscrita en el Régimen sobre Utilidades de Actividades Lucrativas con un
porcentaje del 28% para el afio 2014, para el cumplimiento del pago del Impuesto sobre la Renta.

NOTASL. EFECTIVO EN CAJA Y BANCOS Dic. 2014
Integracion de Caja y Bancos:
Caja chica 500
Banco Industrial, S. A. 4,924
Banco de Desarrollo Rural, S. A. 5,234
Banco Promérica, S. A, 4,039
Banco GyT Continental, S. A. 153,273
167,970
NOTA 6. CUENTAS POR COBRAR Dic. 2014
Integracion de Cuentas por Cobrar (Clientes)
Clientes 4,884,342
Reserva para Cuentas Incobrables (88,804)
4,795,538

NOTA 7. OTRAS CUENTAS POR COBRAR

Integracion de Otras Cuentas por Cobrar: Dic. 2014
Anticipo de sueldos a empleados 12,515
12,515

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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NOTA 8. INVENTARIOS Dic. 2014
Integracién de Inventarios:
Inventario de Materia Prima 961,842
Inventario de Productos Terminados 1,613,314
2,575,156
NOTA 9. IMPUESTOS POR COBRAR Dic. 2014
Integracién de Impuestos por Cobrar:
ISR Pagos a Cuenta 328,018
Créditos Fiscales Pendientes de Reintegro (Exp. 2013-01-73403) 77,885
ISO afios anteriores 159,995
ISO afio en curso 197,371
763,269

NOTA 10. PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO  Costode  Depreciacion Valor en libros

Adquisicion  Acumulada Dic. 2014

Integracion de Propiedad Planta y Equipo:
Mobiliario y equipo 767,118 259,917 507,201
Equipo de Computacion 459,786 162,155 297,631
Vehiculos 735,865 227,766 508,099
Edificios 2,730,481 5,000 2,725,481
Terrenos 1,400,000 - 1,400,000
Magquinaria y Equipos 2,049,644 689,749 1,359,895
Herramientas 79,527 30,889 48,638
Software 335,135 75,511 259,624

8,557,557 1,450,987 7,106,570
NOTA 11. OTROS ACTIVOS Dic. 2014
Integracion de Otros Activos:
Depositos en Garantia 74,255

74,255

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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NOTA 12. PROVEEDORES
Integracién de Proveedores:
Proveedores Locales

NOTA 13. PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO
Integracidn de Préstamos Bancarios a Corto Plazo:

Sobregiro bancario GyT Continental, S. A.

Linea de Crédito GyT Continental, S. A.

NOTA 14. IMPUESTOS POR PAGAR
Integracidn de Impuestos por Pagar:
Cuota Laboral y Patronal 1GSS

Débito Fiscal

ISR anual por Pagar

Retenciones ISR empleados

Retenciones ISR Terceros

Timbre de Prensa

ISO por Pagar

NOTA 15. OTRAS CUENTAS POR PAGAR
Integracion de Otras Cuentas por Pagar

Cuota de Trabajadores Banco Promérica
Cobros por Liquidar

Prestaciones Laborales

Disefio y Publicidad, S. A.
Notas a los Estados Financieros
Diciembre, 31 de 2014
(Expresado en Quetzales)

Dic. 2014

1,559,051
1,559,051

163,817
220,799
384,615

Dic. 2014

70,794
176,590
517,203
6,345
5,254
3,954
44,045
824,185

Dic. 2014

4,613
12,903
533,838
551,354

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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NOTA 16. CUENTAS POR PAGAR A LARGO PLAZO Dic. 2014
Integracién de Cuentas por Pagar a Largo Plazo:
Cuentas Asociadas por Pagar 170,824
Préstamo Hipotecario (Escritura No. 53 de fecha 08/08/2014
monto original Q3.300,000.00, tasa de interés variable 7% anual) 2,300,000
2,470,824
NOTA 17. INGRESOS Dic. 2014
Integracion de Ingresos:
Ventas 22,479,601
Otros Ingresos 3,213
22,482,814
NOTA 18. COSTOS DE PRODUCCION Dic. 2014
Integracién del Costo de Produccion:
Consumo de Materia Prima 8,963,139
Mano de Obra Directa 4,115,859
Gastos Indirectos 2,564,417
15,643,414
NOTA 19. GASTOS DE OEPRACION Dic. 2014
Integracién de Gastos de Operacion:
Sueldos, Salarios y Otras Remuneraciones 2,081,319
Aguinaldos 96,327
Vacaciones 48,164
Bono 14 96,327
Cuotas patronales pagadas al IGSS 146,865
Combustibles y Lubricantes 17,735
Arrendamiento de Bienes Muebles 38,367
Arrendamiento de Bienes Inmuebles 159,773
Impuestos, Tasas, Contribuciones y Arbitrios Municipales 102,842
Gastos de Reparacion y Mantenimiento 862,616
Depreciaciones 326,845
Honorarios, Comisiones y pagos de Servicios Profesionales 68,153
Viéticos 58,296
Gastos de Promocion, Publicidad y Propaganda 143,103
Gastos Generales 669,111
4,915,843

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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NOTA 20. OTROS GASTOS Y PRODUCTOS FINANCIEROS Dic. 2014
Integracion de otros gastos y productos financieros:
Gastos Financieros

Intereses préstamos 30,112
Pérdida en diferencial cambiario 20,396
Comisiones bancarias 27,988
Pérdida de capital 1,876
80,371
Productos Financieros
Ganancia de capital 30,771
Intereses bancarios recibidos 36,806
Ganancia en diferencial cambiario 5,303
72,880
Otros gastos y productos financieros 7,492

Las notas que acomparian son parte integrante de los Estados Financieros.
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Conclusion

Se concluyd con el analisis requerido de las operaciones financieras, contables y administrativas
de Disefio y Publicidad, S. A. y se presentaron resultados favorables a la administracion

cumpliendo con todos los requerimientos solicitados.

Disefio y Publicidad, S. A., desde el inicio de sus operaciones no habia sido objeto de una
Auditoria de Estados Financieros por lo que se procedié a realizar la misma por el periodo
terminado comprendido de Enero a Diciembre del afio 2014.

Para cumplir con el propdsito de la auditoria se procedio a revisar lo siguiente:

I.  Estados Financieros:
a) Estado de Costo de Produccién y Ventas
b) Balance General y Estado de Resultados

c) Balance de Saldos

Il.  Integraciones de Cuentas:
Todas las cuentas de activos, pasivos y capital, principalmente:
- Antiguedad de saldos de clientes y proveedores (Cuentas por cobrar y por pagar)
- Listados valorizados de inventarios
- Activos fijos (Integracion detallada por rubro)
- Resultados acumulados

- Reserva legal

I1l.  Otras informaciones contables:
- Conciliaciones bancarias
- Detalle de control auxiliar de activos fijos
- Archivo electronico de compras y ventas del afio

- Reporte de inventarios deteriorados, obsoletos y/o de lento movimiento
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IV.  Informacion legal y fiscal:

Escritura constitutiva y sus modificaciones

Contratos de arrendamiento y otros instrumentos legales

Contratos de préstamos

Acta notarial de Representante Legal actualizada

Actas del Consejo de Administracion

Libro de accionistas

Libros contables y auxiliares

Declaraciones de impuestos incluyendo la declaracion anual de Impuesto sobre la
Renta correspondiente al afio 2013

Copia de la inscripcion al Registro Tributario Unificado actualizado

Con la revision de todos los documentos requeridos se obtuvo una opinion limpia en el Dictamen

del Auditor independiente, lo que quiere decir que todas las operaciones muestran

razonablemente su situacion en todos sus aspectos importantes.
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